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Pengaruh Kemasan, Merek Dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh 

 

Oleh : Fitria Alifa 

Nim : 20070004 

Email : alifaaaftr13@gmail.com 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kemasan, merek dan 

harga terhadap minat beli konsumen pada UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh. 

Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 responden dengan menggunakan 

analisis regresi linier berganda dan pengujian hipotesis uji t, uji f dan koefisien 

determinasi (R2). Berdasarkan analisa data, maka persamaan regresi sebagai berikut 

: Ŷ =  0,351 + 0,337 X1 + 0,257 X2 + 0,416 X3 

Hasil dari pembahasan Kemasan (X1), Merek (X2) dan Harga (X3) 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Konsumen (Y). Berdasarkan 

persamaan regresi maka dapat ditarik kesimpulan bahwa Kemasan berpengaruh 

terhadap Minat Beli Konsumen karena t-hitung>t-tabel= 6,329>1,985, Merek 

berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen karena t-hiutng>t-tabel=5,593>1,985, 

Harga berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen karena t-hitung>t-

tabel=9,410>1,985. Ini menunjukkan bahwa secara bersama-sama Kemasan, 

Merek dan Harga berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen. Nilai f-hitung>f-

tabel=276,218>2,47. Koefisien determinasi (R2) sebesar 89,6% sisanya 10,4% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam model penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Kemasan, Merek Dan Harga.  
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The Influence of Packaging, Brand and Price on Consumer Purchase Interest 

in Rendang Unikayo Payakumbuh MSMEs 

 

By: Fitria Alifa 

NIM: 20070004 

Email: alifaaaftr13@gmail.com 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to determine the influence of packaging, brand and price 

on consumer buying interest in Rendang Unikayo Payakumbuh MSMEs. The 

sample in this study consisted of 100 respondents using multiple linear regression 

analysis and hypothesis testing, t test, f test and coefficient of determination (R2). 

Based on data analysis, the regression equation is as follows: Ŷ= 0.351 + 0.337 X1 

+ 0.257 X2 + 0.416 X3 

The results of the discussion of packaging (X1), brand (X2) and price (X3) 

have a significant effect on consumer purchase interest (Y). Based on the regression 

equation, it can be concluded that packaging influences consumer buying interest 

because t-count>t-table= 6.329>1.985, Brand influences consumer buying interest 

because t-count>t-table=5.593>1.985, Price influences consumer interest. Buy 

Consumers because t-count>t-table=9,410>1,985. This shows that together 

packaging, brand and price influence consumer buying interest. F-count value>f-

table=276.218>2.47. The coefficient of determination (R2) is 89.6%, the remaining 

10.4% was influenced by other factors not included in this research model. 

 

Keywords: Packaging, Brand and Price. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Perubahan yang terjadi saat ini di segala bidang kehidupan sangat 

mempengaruhi kehidupan masyarakat, khususnya di bidang industri pangan. 

Setiap industri pangan, baik kecil maupun besar, diharapkan mampu memenuhi 

kebutuhan konsumen dan berupaya menciptakan produk yang berbeda, lebih 

baik, bermutu, dan bermutu tinggi. Meningkatnya daya beli konsumen dan gaya 

konsumsi masyarakat menjadi pasar potensial bagi produsen pangan Indonesia. 

Banyaknya jumlah produk saat ini yang sangat beragam membuat persaingan 

semakin ketat. 

 Menurut Hermawan A (2012:34), strategi pemasaran produk sangat 

diperlukan dalam dunia usaha untuk menghindari menurunnya jumlah 

konsumen dan melemahnya daya saing produk. perusahaan. Strategi adalah 

kekuatan kreativitas dan kreativitas (inovasi) serta sarana untuk mencapai 

tujuan yang ditetapkan oleh manajemen puncak perusahaan, sedangkan 

pemasaran adalah fokus manajer pemasaran. Tanpa adanya strategi pemasaran 

maka dipastikan pemasaran akan gagal, apalagi jika muncul produk pesaing 

yang berbeda dari kompetitor perusahaan. 

 Menurut Kotler dan Keller (2016:47), dalam prinsip pemasaran, strategi 

pemasaran 4P mempunyai unsur-unsur penting yaitu : Produk (product) adalah 

sesuatu yang dapat dipasarkan berdasarkan keinginan dan untuk memuaskan 

kebutuhan, produk yang dapat dipasarkan meliputi barang fisik, jasa, 
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pengalaman, peristiwa, orang, tempat, aset, organisasi dan ide. Fitur produk 

meliputi pemilihan produk, kualitas, desain, fitur, merek, kemasan, ukuran, 

layanan, garansi dan manfaat. Elemen produk mengacu pada desain dalam 

pembuatan produk akhir untuk konsumen. Harga merupakan salah satu 

komponen bauran pemasaran yang menghasilkan pendapatan dan biaya 

lainnya. Atribut penetapan harga mencakup daftar harga, selisih harga, diskon, 

penawaran khusus, syarat pembayaran, dan syarat kredit. Harga secara langsung 

mempengaruhi keuntungan perusahaan. Posisikan aktivitas perusahaan 

sedemikian rupa sehingga produknya mudah dijangkau oleh konsumen sasaran. 

Artinya, variabel saluran distribusi atau lokasi tidak hanya menekankan pada 

lokasi usaha, terlepas dari apakah lokasi tersebut mudah dijangkau atau tidak. 

Lokasi suatu perusahaan yang strategis memegang peranan penting dalam 

kemampuan perusahaan dalam menarik konsumen. Saluran distribusi meliputi 

jangkauan pelayanan, pengelompokan, lokasi, pergudangan dan transportasi. 

Periklanan merupakan kegiatan yang mengkomunikasikan keunggulan suatu 

produk dan memikat pasar sasaran untuk membelinya. 

Menurut Hermawan A (2012:33), dalam perkembangannya dikenal 

dengan istilah 7P dimana 3P berikutnya adalah people, evidence da in process. 

Jikai berbicairai mengenaii produk, maikai tidaik lepais dairi fungsi produk ya ing 

terkaiit. Fitur produk ya ing relevain aidailaih pengemaisain dain penaindaiain. 

Konsumen cenderung memilih produk ya ing merekai sukaii berdaisairkain persepsi 

merekai terhaidaip fitur produk ya ing ditaiwairkain perusaihaiain. Seoraing konsumen 

mungkin tidaik menyukaii suaitu produk tertentu, meskipun ia i tidaik menya idairi 
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keberaidaiainnyai. Minait beli konsumen a idailaih keinginain untuk memiliki sua itu 

produk, minait beli terja idi aipaibilai konsumen dipenga iruhi oleh kua ilitais da in 

kuailitais produk, informa isi mengenaii produk seperti hairgai, cairai pembelia in, sertai 

kelemaihain dain keunggulain produk. produk diba indingkain dengain merek laiin.  

Menurut Willia im J Stainton (Sunyoto 2012:45), pengema isain aidaila ih 

segailai kegiaitain peraincaingain dain pembuaitain kemaisain suaitu produk. Kema isa in 

berfungsi seba igaii ailait promosi ka irenai daipait melindungi da in memperlainca ir 

penggunaiain produk, sehingga i meningkaitkain nilaii penjuailain dain promosi 

produk. Kemaisain yaing baiik aidailaih kemaisain yaing memungkinkain konsumen 

mendaipaitkain informaisi lebih bainya ik mengenaii produk yaing ditaiwairkain. 

Kemaisain daipait menghaisilkain nila ii taimbaih baigi konsumen jika i sesuaii dengain 

fungsi kemaisain itu sendiri, seba igaii tempait daiyai dukung produk, da in juga i 

menjaidi identitais yaing membedaikain dengain produk laiin sehinggai dipercaiya i 

konsumen. untuk membeli. 

Menurut Ailmai (2014), merek a idailaih suaitu taindai simbolik yaing 

memberikain identitais paidai suaitu bairaing aitaiu jaisai tertentu, daipait berupai kaitai-

kaitai, gaimbair aitaiu kombinaisi keduainyai. Desaiin paiket aidailaih cairai estetis untuk 

berkomunikaisi dengain oraing-oraing dairi laitair belaikaing berbedai. Hail ini 

bertujuain untuk memena ingkain haiti konsumen ketika i memilih produk jika i 

sesuaii dengain tujuain kemaisainnyai. Rendaing Unikaiyo merupaikain sailaih saitu 

braind usaihai rendaing Paiyaikumbuh. Renda ing Unikaiyo merupaikain industri 

rumaihain yaing memproduksi ma isaikain khais Paiykumbuh khususnyai rendaing dain 

bumbu rendaing yaing berlokaisi di Jl. Ra ifflesiai RT01/RW03 Koto Tainga ih 
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Paiyaikumbuh. Berba igaii bumbu dain rempaih ailaimi digunaikain dailaim produk 

rendaing Unikaiyo. Rendaing Unikaiyo memiliki 15 va iriain rendaing dengain hairga i 

mulaii dairi Rp 25.000 hingga i Rp 80.000.  

Merek Rendaing Unikaiyo tentu sudaih dikenail wairgai Paiyaikumbuh. 

Naimun bainya iknyai merek yaing tersediai memaiksai konsumen untuk 

mempertimbaingkain faiktor kemaisain, merek, dain hairgai. Kemaisain yaing unik, 

ukurain, wairnai, bentuk da in informaisi yaing berbedai-bedai mengenaii kemaisain 

semaikin mempengairuhi konsumen da ilaim memilih suaitu produk. Kema isa in 

Rendaing Unikaiyo hairus berkembaing mengikuti perkemba ingain jaimain da in 

perubaihain gaiyai hidup aigair daipait bersaiing dain menairik perhaitiain konsumen. 

Produk Rendaing Unikaiyo meneraipkain straitegi hairgai yaing sesuaii denga in 

segmen paisair kelais menengaih aitais, naimun konsumen ma isih kuraing 

mempersepsikain kuailitais Rendaing yaing ditaiwairkain. 

Berdaisairkain penjelaisain dain laitair belaikaing di aitais penulis tertairik untuk 

melaikukain penelitiain yaing berjudul “ Pengaruh Kemasan, Merek Dan Harga 

Terhadap Minat Beli Konsumen Pada UMKM Rendang Unikayo 

Payakumbuh”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdaisairkain laitair belaikaing maisailaih di aitais, maikai daipait dirumuska in 

permaisailaihain penelitiain aidailaih : 

1. Aipaikaih kemaisain berpengairuh terhaidaip minait beli konsumen Renda ing 

Unikaiyo Paiyaikumbuh. 
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2. Aipaikaih merek berpenga iruh terhaidaip minait beli konsumen Renda ing 

Unikaiyo Paiyaikumbuh. 

3. Aipaikaih hairgai berpengairuh terhaidaip minait beli konsumen Renda ing 

Unikaiyo Paiyaikumbuh. 

4. Aipaikaih kemaisain, merek dain hairgai berpengairuh terhaidaip minait beli 

konsumen Renda ing Unikaiyo Paiyaikumbuh. 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas maka tujuan penelitian ini sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh kemasan terhadap minat beli konsumen 

Rendang Unikayo Payakumuh. 

2. Untuk mengetahui pengaruh merek terhadap minat beli konsumen 

Rendang Unikayo Payakumbuh. 

3. Untuk mengetahui pengaruh harga terhadap minat beli konsumen Rendang 

Unikayo Payakumbuh. 

4. Untuk mengetahui pengaruh kemasan, merek dan harga terhadap minat 

beli konsumen Rendang Unikayo Payakumbuh. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang didapatkan dalam penyusunan proposal tugas akhir ini 

diharapkan dapat memberikan manfaat bagi penulis dan perusahaan. 

1. Bagi Perusahaan  

Penelitian ini dapat dijadikan bahan masukan yang dijadikan saran dalam 

memberikan informasi yang berguna bagi Rendang Unikayo terhadap 

pengaruh kemasan dan merek terhadap minat beli konsumen.  
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2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Hasil laporan penelitian ini diharapkan dapat memberikan suatu manfaat 

tambahan wacana informasi juga referensi bagi peneliti selanjutnya yang 

akan melakukan penelitian dengan tema yang sama mengenai pengaruh 

kemasan dan /merek terhadap minat beli konsumen. 

3. Bagi Universitas 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada teman-

teman sebagai bahan referensi kuliah di bidang manajemen pemasaran. 
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 BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

 

2.1 Landasan Teori 

2.1.1 Minat Beli Konsumen 

Perilaku konsumen merupakan minat atau keinginan membeli suatu produk 

atau layanan jasa. Bentuk konsumen dari minat beli adalah konsumen potensial, 

yaitu konsumen yang belum melakukan tindakan pembelian di pada masa sekarang 

dan bisa disebut sebagai calon pembeli. Menurut Abzari, et al (2014) minat beli 

adalah perilaku konsumen dimana konsumen memiliki keinginan dalam memilih 

dan mengkonsumsi suatu produk. Sedangkan Menurut Kotler &Keller (2015) 

menyatakan bahwa minat beli konsumen merupakan sebuah perilaku konsumen 

dimana konsumen memiliki keinginan dalam memilih, menggunakan, dan 

mengkonsumsi atau bahkan menginginkansuatu produk yang ditawarkan.  

 Sedangkan menurut Simamora (2011:106) minat beli/niat beli terhadap 

suatu produk timbul karena adanya dasar kepercayaan terhadap produk yang 

diiringi dengan kemampuan untuk membeli produk. Selain itu, niat beli terhadap 

suatu produk juga dapat terjadi dengan adanya pengaruh dari orang lain yang 

dipercaya oleh calon konsumen. Niat beli juga dapat timbul apabila seorang 

konsumen merasa sangat tertarik terhadap berbagai informasi seputar produk yang 

diperoleh melalui iklan, pengalaman orang yang telah menggunakannya dan 

kebutuhan yang mendesak terhadap suatu produk. 

Berdasarkan pendapat tersebut dapat disimpulkan bahwa minat beli timbul 

karena adanya ketertarikan dari individu tersebut terhadap produk yang diamati dan 
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diiringi dengan kemampuan untuk membeli produk tersebut. Selain itu produk yang 

telah diamati dan dipelajari tersebut juga akan lebih mudah untuk diperoleh. 

2.1.2 Faktor yang Mempengaruhi Minat Beli  

Menurut Kotler dalam Abzari, et al (2014) ada beberapa faktor yang 

mempengaruhi minat beli, diantaranya yaitu : 

1. Faktor kualitas, yaitu atribut produk yang mempertimbangkan dari segi 

manfaat fisiknya. 

2. Faktor brand/merek, yaitu atribut yang memberi manfaat non material, yaitu 

kepuasan emosional. 

3. Faktor kemasan, yaitu atribut produk berupa pembungkus daripada produk 

utamanya. 

4. Faktor harga, yaitu pengorbanan riel dan materiel yang diberikan oleh 

konsumen untuk memperoleh atau memiliki produk. 

5. Faktor ketersediaan barang, yaitu sejauh mana sikap konsumen terhadap 

ketersediaan produk yang ada. 

6. Faktor promosi, yaitu pengaruh dari luar yang ikut memberikan rangsangan 

bagi konsumen dalam memilih produk sehingga bisa juga digunakan sebagai 

media promosi. 

2.1.3 Indikator Minat Beli  

Menurut Kotler dalam Abzari, et al (2014) minat beli dapat diidentifikasi 

melalui indikator-indikator sebagai berikut: 
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1. Minat Transaksional 

Yaitu kecenderungan seseorang untuk membeli produk. Hal ini bermaksud 

yakni konsumen telah memiliki minat untuk melakukan pembelian suatu 

produk tertentu yang ia inginkan. 

2. Minat Referensial  

Yaitu kecenderungan seseorang untuk mereferensikan produk kepada orang 

lain. Hal ini bermaksud yakni seorang konsumen yang telah memiliki minat 

untuk membeli akan menyarankan orang terdekatnya untuk juga melakukan 

pembelian produk yang sama. 

3. Minat Preferensial 

Yaitu minat yang menggambarkan perilaku seseorang yang memiliki 

preferensi utama pada produk tersebut. Preferensi ini hanya dapat diganti, 

jika terjadi sesuatu dengan produk preferensinya. 

4. Minat Eksploratif  

Minat ini menggambarkan perilaku seseorang yang selalu mencari 

informasi mengenai produk yang diminatinya dan mencari informasi untuk 

mendukung sifat-sifat positif dari produk tersebut. 

2.2 Kemasan 

2.2.1 Pengertian Kemasan 

Menurut Kotler dalam Herujati (2000: 119) kemasan dapat didefenisikan 

sebagai seluruh kegiatan merancang dan memproduksi wadah atau bungkus atau 

kemasan suatu produk. Kemasan meliputi tiga hal, yaitu merek, kemasan itu sendiri 

dan label. Kemasan memilik 2 fungsi, yaitu fungsi protektif, yang berkenaan 
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dengan proteksi produk, perbedaan iklim, prasarana transportasi, dan saluran 

distribusi yang semua berimbas pada pengemasan. Dengan pengemasan protektif, 

para konsumen tidak perlu harus menanggung risiko pembelian produk rusak atau 

cacat.  

Fungsi promosional, bahwa kemasan berperan sebagai sarana 

promosional, dimana perusahaan mempertimbangkan preferensi konsumen 

menyangkut warna, ukuran dan penampilan..  

Menurut Kotler, packaging merupakan proses yang berkaitan dengan 

perancangan dan pembuatan wadah atau pembungkus suatu produk, untuk 

meningkatkan penjualan, perusahaan harus memberikan keunikan atau ciri khas 

dari produk. Salah satunya yaitu kemasan produk yang mempunyai peranan penting 

dalam penjualan, dimana kemasan bukan hanya sebagai pembungkus, tetapi juga 

bisa dijadikan sebagai salah satu alat promosi efektif yang dapat memberikan 

informasi kepada konsumen mengenai produk perusahaan. Untuk itu dalam 

membuat kemasan harus dibuat sebagus mungkin. 

Charles A. Bresrin petugas dari Modern Packaging Magazine Amerika 

pernah mengatakan bahwa ; “Pembungkus tidak hanya merupakan pelayanan tetapi 

juga sebagai salesman dan pembawa kepercayaan, dimana suatu pembungkus 

merupakan penglihatan akhir dari konsumen yang dapat dipercaya”.  

Menurut perspektif perusahaan dan konsumen, kemasan harus mencapai 

sejumlah tujuan : 

1. Mengidentifikasi merek 

2. Mengekspresikan informasi dskriptif dan persuasive 
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3. Menfasilitasi transportasi dan perlindungan produk 

4. Membantu penyimpanan dirumah 

5. Membantu konsumsi produk 

2.2.2 Faktor-Faktor Dalam Kemasan 

Kotler (1999) menyimpulkan ada tiga perangkat mencakup bahan dalam 

kemasan, yaitu : 

1. Kemasan primer adalah wadah langsung bagi produk. 

2. Kemasan sekunder adalah bahan yang melindungi kemasan primer 

dan kemudian dibuang bila produk akan dipakai. 

3. Kemasan pengiriman yaitu kemasan yang penting bagi penyimpanan, 

identifikasi dan transportasi. 

Penelitian yang dilakukan Kuvykaite et al., 2009 (dalam Kotler,2003) ada 

enam faktor yang penting dalam mempengaruhi kemasan, size, form, material, 

colour, text, brand. Teori tersebut didukung oleh (Wirya, 1999) yang 

menyimpulkan elemen kemasan sebagai berikut : 

1. Warna (colour)  

Konsumen melihat warna jauh lebih cepat dari pada melihat bentuk 

atau rupa, dan warnalah yang pertama kali produk dipajangkan. Ada 

beberapa fungsi warna dalam kemasan yaitu untuk identifikasi, untuk 

menciptakan suatu citra dan untuk meningkatkan daya beli.  

2. Bahan (material)  

Terdapat beberapa macam bahan yang digunakan untuk kemasan, 

diantaranya kertas, botol, alumenium foil, plastik dan logam. 
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3. Bentuk (form)  

Bentuk kemasan merupakan pendukung utama terciptanya seluruh 

daya tarik visual. Bentuk biasanya ditentukan oleh sifat produknya, 

pertimbangan mekanis, kondisi penjualan, pertimbangan pemajangan dan 

cara penggunaan. Hal yang perlu diperhatikan dalam sebuah kemasan yaitu 

bentuk kemasan yang sederhana, suatu bentuk yang teratur mempunyai 

daya tarik yang lebih, suatu bentuk yang seimbang, bentuk kemasan yang 

mudah terlihat.  

4. Ukuran (size)  

Ukuran kemasan tergantung pada jenis produk yang dibungkusnya, 

baik untuk ukuran panjang, lebar, maupun tipis dan tebalnya kemasan.  

5. Logo (brand)  

Merek dagang atau logo perusahaan memiliki pranan penting dalam 

meningkatkan kemasan contohnya komunikatif, identitas simbol. 

6. Topografi (text)  

Topografi adalah teks pada kemasan yang berupa pesan pesan kita 

untuk menjelaskan produk yang ditawarkan sekaligus menyerahkan 

konsumen untuk bersikap dan bertindak sesuai dengan harapan produsen. 

2.2.3. Keuntungan Pengemasan 

a. Bagi Produsen 

Adanya pengemasan suatu produk dapat menguntungkan bagi pihak 

produsen. Keuntungan tersebut diantaranya sebagai berikut (Alma, 2007) :  
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1. Melindungi barang barang yang dibungkusnya sewaktu barang barang 

tersebut bergerak melalui proses marketing.  

2. Memudahkan pedagang eceran untuk membagi bagi atau mamisahkan 

barang tersebut. 

3. Untuk mempertimbangkan nilai isinya daya tarik yang ditimbulkan 

oleh pembungkus, sehingga menimbulkan ciri ciri khas produk 

tersebut. 

4. Untuk identitas, mudah dikenali, karena adanya label atau merek yang 

tertera pada pembungkusan.  

5. Pembungkusan dapat digunakan sebagai alat komunikasi karena 

membawa berita atau catatan mengenai produksi itu.  

6. Pembungkusan sebagai salesmen diam, seperti supermarket. Disini 

para pembeli tidak dilayani oleh sales tetapi pembeli cukup 

mengetahui dan memilih barangnya sendiri dengan membaca label 

pada pembungkus. 

7. Selain packaging yang baik, perusahaan juga harus membuat kemasan 

yang indah untuk menarik konsumen. 

b. Bagi Konsumen 

Selain memberi kentungan bagi produsen, pengemasan juga memiliki arti 

bagi konsumen (Buchari Alma, 2007) :  

1. Dengan adanya pembungkusan produk akan tetap bersih dan praktis 

untuk dibawa kemana saja, tahan lama dan mudah disimpan.  

2. Dengan pembungkus berarti timbangan didalamnya benar.  
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3. Pengemasan menunjukkan kualitas barang seperti menerangkan isi 

yang dibungkus.  

4. Dengan adanya pembungkus pembeli dapat membeli dengan jumlah 

yang cukup atau diperlukan.  

5. Sering pembungkus yang isinya telah habis masih terpakai untuk 

digunakan tempat penyimpanan barang yang lain.  

6. Pembungkus yang memberi informasi akan memberi doronagn pada 

pembeli untuk membaca dulu dan stabil berfikir akan membelinya.  

7. Pembungkus dapat menimbulkan harga diri bagi yang membawanya. 

2.2.4 Indikator Kemasan 

Indikator kemasan kemasan menurut Kotler et al (2000) yaitu :  

1. Desain kemasan  

Kemasan yang didisain dengan baik dapat menciptakan nilai 

konvenian bagi konsumen dan nilai promosi bagi produsen.  

2. Mutu kemasan  

Mutu kemasan dapat membuahkan kepercayaan dan citra diri dan 

mempengaruhi calon pembeli untuk menjatuhkan pilihan terhadap 

barang yang dikemasnya. .  

3. Inovasi kemasan  

Pengemasan inovatif dapat memberikan banyak manfaat bagi 

konsumen dan laba bagi produsen. 
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2.3 Brand/Merek 

2.3.1 Pengertian Merek 

Menurut Kotler (2007) merek adalah nama, istilah, tanda, simbol, atau 

rancangan, atau kombinasi dari semuanya, yang dimaksudkan untuk 

mengidentifikasi barang atau jasa penjual atau kelompok penjual dan untuk 

mendiferensiasikannya dari barang atau jasa pesaing. Rangkuti (2008) menyatakan 

merek adalah cara membedakan sebuah nama dan atau simbol (logo, trademark, 

atau kemasan) yang dimaksudkan untuk mengidentifikasikan barang atau jasa dari 

satu produsen atau satu kelompok produsen dan untuk membedakan barang atau 

jasa itu dari produsen pesaing. Dengan demikian konsumen dapat membedakannya 

dari barang dan jasa yang dihasilkan oleh para kompetitor. Sehingga merek pada 

gilirannya dapat memberikan tanda kepada konsumen mengenai sumber produk 

tersebut dan melindungi konsumen maupun perusahaan dari para kompetitor yang 

berusaha membuat produk-produk yang tampak identik. 

Menurut American Marketing assosiation (Freddy Rangkuti, 2004 : 2) 

defenisi merek adalah nama, istilah, simbol, atau rancangan dan kombinasi dari hal-

hal tersebut. Tujuan pemberian merek adalah untuk mengidentifikasi produk atau 

jasa yang dihasilkan oleh pesaing. 

  



16 
 

 
 

Berikut beberapa pengertian merek menurut beberapa ahli : 

1) Menurut Erma Wahyuni, dkk (2004 : 133) merek adalah tanda yang berupa 

gambar, nama, kata, huruf-huruf, angka-angka, susunan warna atau 

kombinasi dari unsur-unsur tersebut yang memiliki daya pembeda dan 

digunakan dalam kegiatan perdagangan barang dan jasa. 

2)  Menurut Susanto (2004 : 460) merek merupakan nama atau symbol yang 

diasosiasikan dengan produk atau jasa dan menimbulkan arti psikilogi atau 

asosiasi. 

3) Menurut David McNally (2004 : 6) merek merupakan persepsi atau emosi 

yang dipertahankan atau diplihara oleh para pembeli atau calon pembeli 

yang melukiskan pengalaman yang berhubungan dengan persoalan 

menjalankan bisnis-bisnis bersama sebuah organisasi atau memakai produk 

atau jasa-jasa. 

2.3.2 Fungsi Merek 

Menurut Kotler dan Keller (2016 : 322), fungsi dari merek bagi perusahaan 

dan konsumen yaitu sebagai berikut : 

1. Peranan merek untuk konsumen 

Merek adalah janji antara perusahaan dan konsumen. Ini adalah sebuah 

penetapan harapan konsumen dan merek mampu untuk menyederhanakan 

pengambilan keputusan untuk mengurangi resiko mereka.  

2. Peran merek untuk perusahaan 

Merek juga melakukan fungsi yang berharga untuk perusahaan. Merek 

menyederhanakan produk penanganan dengan membantu mengatur catatan 
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barang, catatan akuntansi, dan sebuah merek juga menawarkan 

perlindungan hukum.  

2.3.3 Indikator Merek 

Menurut Kotler dan Kevin Lane alih bahasa benyamin molan (2007:342) 

yaitu : 

1. Dapat diingat 

Merek sebaiknya dibuat dengan nama, istilah, lambang atau desain yang 

mudah diingat, agar konsumen bisa mengingat barang atau jasa yang 

diinginkannya. 

2. Bermakna 

Dalam membangun merek diharapkan dapat memberikan kesan positif 

kepada konsumennya, terhadap barang atau jasa yang ditawarkan.  

3. Disukai 

Merek yang disukai adalah merek yang dapat memberikan kesan positif 

kepada konsumennya, sehingga konsumen akan tetap dan terus 

menggunakan barang atau jasa tersebut.  

4. Dapat diubah 

Dalam hal yang memberikan nama merek sebaiknya dipilih nama yang 

mudah diganti atau diubah disesuaikan dengan kondisi yang ada.  

 

5. Dapat diadaptasikan 

Memberikan nama merek yang baik adalah yang dapat disesuaikan kondisi 

pasar.  
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6. Dapat dilindungi 

Nama mereka sebaiknya harus segera dipatenkan dibadan hukum untuk 

mencegah perusahaan lain meniru atau memakai nama merek perusahaan 

kita. 

Dari penjelasan beberapa indicator tersebut, merek seharusnya segera 

dipatenkan terlebih dahulu untuk mencegah plagiat, dan buatlah nama merek yang 

mudah diingat, disukai, dan dapat diadaptasikan oleh konsumen sehingga barang 

atau jasa tersebut mudah diingat konsumen, berikan kesan positif dalam merek 

barang atau jasa tersebut sehingga banyak disukai konsumen.  

2.3.4 Manfaat Merek 

Menurut Henry Achmad dan Djaslim Saladin (2010:134) manfaat merek bagi 

produsen yaitu : 

1. Memudahkan penjual mengolah pesanan-pesanan dan menekan masalah. 

Nama merek dan tanda dagang secara hukum akan melindungi penjual dari 

pemalsuan ciri-ciri produk karena jika tidak demikian setiap pesaing akan 

meniru produk tersebut. 

2. Memberikan peluang bagi penjual kesetiaan konsumen pada produknya 

dengan menetapkan harga lebih tinggi. 

3. Membantu penjual dalam mengelompokkan pasar ke dalam segmen-

segmen. 

4. Citra perusahaan dapat dibina dengan adanya merek yang baik. 

5. Memberikan pertahanan terhadap persaingan harga yang ganas 

Menurut Djaslim Saladin (2007:85) manfaat merek bagi konsumen adalah : 
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1. Dapat membedakan produk tanpa harus memeriksa secara teliti. 

2. Konsumen mendapat informasi tentang produk.  

Dari penjelasan  pihak penjual bahwa dengan adanya merek lebih mudah 

mengelola pesanan konsumen dan memberikan harga yang tinggi kepada 

konsumen. Dari penjelasan pihak konsumen dengan adanya merek dapat info 

produk sehingga konsumen bisa membedakan dengan produk lain, jadi maksud 

kedua pihak yaitu nama merek, manfaat merek, serta harga merek sangat penting 

digunakan disuatu produk. 

2.7 Harga 

2.4.1 Pengertian Harga 

Menurut Kotler dan Keller 92016:47) harga adalah salah satu elemen bauran 

pemasaran yang menghasilkan biaya (cost). Menurut Kotler dan Amstrong 

(2012:314) yang dimaskud dengan harga adalah “ The amount of money charged 

for a product or service, the sum of the value that customers exchange for the benefit 

of having or using the product or service”. Yang memiliki arti yaitu : Sejumlah 

uang yang dibebankan untuk produk atau jasa, jumlah nilai yang pelanggan 

pertukarkan untuk manfaat dari memiliki atau menggunakan produk atau jasa. 

Sedangkan pendapat yag dikemukakan oleh Kotler dan Keller yang dialih 

bahasakan oleh Bob Sabran (2012:670 harga adalah salah satu elemen bauran 

pemasaran yang menghasilkan pendapatan, elemen lain menghasilkan biaya. Harga 

merupakan elemen termudah dalam program pemsaran untuk disesuaikan, fitur 

produk, saluran dan bahkan komunikasi membutuhkan banyak waktu.  
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2.4.2 Indikator Harga 

Indikator harga menurut Kotler dan Amstrong terjemahan Bob Sabran 

(2012:278) yaitu : 

1. Keterjangkauan harga 

2. Kesesuaian harga dengan kualitas produk 

3. Daya saing harga 

4. Kesesuaian harga dengan manfaat 

Harga akan menjadi pertimbangan yang cukup penting bagi konsumen 

dalam memutuskan pembeliannya. Konsumen akan membandingkan harga dari 

produk pilihan mereka dan kemudian mengevaluasi apakah harga tersebut sesuai 

atau tidak dengan nilai produk serta jumlah uang yang harus dikeluarkan. Secara 

tradisional harga telah diperlakukan sebagai penentu utama pembelian. 
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2.7 Penelitian Terdahulu 

No  Pengarang  Judul Penelitian Variable 

Penelitian  

Hasil Pembahasan  

1  Willy & 

Nurjannah S 

(2019) 

Pengaruh kemasan 

produk dan rasa 

terhadap minat beli 

yang berdampak 

pada keputusan 

pembelian pelanggan 

minuman energi 

X₁ = 

Kemasan 

produk 

X₂ = Rasa 

produk 

Z = Minat 

beli 

Y = 

Keputusan 

pembelian 

 

Hasil dari penelitian 

ini yaitu kemasan 

produk dan rasa 

produk memiliki 

pengaruh terhadap 

minat beli dan 

keputusan beli 

pelanggan minuman 

energy. Citra rasa 

produk tidak memiliki 

pengaruh terhadap 

keputusan pembelian. 

2 Gavin 

Muhammad 

Isa (2023) 

Pengaruh citra 

merek, harga dan 

kemasan terhadap 

minat beli produk le-

mineral 15 liter. 

X₁ = citra 

merek 

X₂ = harga 

X₃ = kemasan 

Y = minat 

beli 

Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan nilai 

R Square sebesar 0,719 

yang berarti semua 

variable independen 

dapat menjelaskan 

sebesar 71,9% 

terhadap variable 

dependen. Sementara 

sisanya 29,5% dapat 

dijelaskan oleh 

variable lainnya yang 

tidak diuji dalam 

penelitian ini. Secara 

parsial variable harga 

dan kemasan 

berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli, 

sedangkan pada 

variable citra merek 

tidak berpengaruh 

signifikan terhadap 

minat beli.  

3 Evi Hidayati 

(2019)  

Pengaruh merek, 

desain kemasan dan 

harga terhadap minat 

beli konsumen (tugu 

X₁ = merek 

X₂ = kemasan 

X₃ = harga 

Y = minat 

beli 

Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa 

merek, desain kemasan 

dan harga secara 

simultan berpengaruh 
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chocolate) 

Yogyakarta. 

terhadap minat beli 

konsumen.  

4 Dessy dan 

Thesa (2020) 

Pengaruh kemasan 

dan beragaman 

produk terhadap 

minat beli makanan 

kucing (studi kasus 

merek whiskas pada 

pemilik kucing di 

kota solok) 

X₁ = kemasan 

X₂ = 

keragaman 

produk 

Y = minat 

beli 

Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa 

kemasan dan 

keragaman produk 

terdapat hubungan 

positif dan signifikan 

terhadap minat beli 

5 Satria Adhi 

Wicaksono 

(2015) 

Pengaruh Merek Dan 

Desain Terhadap 

Minat Beli 

Konsumen (Study 

Kasus Konsumen 

Sepeda Motor Honda 

CS One Pada Dealer 

54 Motor Pekalongan 

X₁ = merek 

X₂ = desain 

Y = minat 

beli 

Pengaruh merek dan 

desain merek secara 

simultan atau bersama-

sama mempunyai 

pengaruh positif dan 

signifikan terhadap 

konsumen sepeda 

Motor Honda CS One 

pada Dealer 54 Motor 

Pekalongan 
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2.6 Kerangka Konseptual 

Berdasarkan tinjauan landasan teori dan penelitian terdahulu, maka dapat 

disusun sebuah kerangka konseptual seperti yang tersaji dalam gambar berikut : 

 

h H1 

 

 H2 

    H3 

 

 

 H4 

Keterangan : 

X1 = Kemasan 

X2 = Merek 

X3 = Harga 

Y = Minat Beli Konsumen 

 

 

 

 

 

 

 

Kemasan  

(X1) 

 

 

( 

Merek  

(X2) 

Harga  

(X3) 

Minat Beli Konsumen 

(Y) 
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2.7 Hipotesis 

Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah 

penelitian, dimana rumusan masalah penelitian telah dinyatakan dalam bentuk 

kalimat pertanyaan. Dikatakan sementara karena jawaban yang diberikan baru 

didasarkan pada fakta-fakta empiris yang diperoleh melalui pengumpulan data. Jadi 

hipotesis juga dapat dinyatakan sebagai jawaban teoritis terhadap rumusan masalah 

penelitian, belum jawaban yang empiric. 

Adapun hipotesis dalam penelitian ini : 

1. H₁ : Diduga kemasan berpengaruh terhadap minat beli konsumen 

Rendang Unikayo Payakumbuh. 

2. H₂ : Diduga merek berpengaruh terhadap minat beli konsumen 

Rendang Unikayo Payakumbuh. 

3. H₃ : Diduga harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen 

Rendang Unikayo Payakumbuh. 

4. H4 : Diduga kemasan, merek dan harga secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen Rendang Unikayo 

Payakumbuh. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

  

3.1 Jenis, Lokasi dan Waktu Penelitian 

3.1.1 Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif asosiatif. Penelitian 

yang akan dilakukan berupa studi kasus dengan menyebarkan kuesioner kepada 

konsumen rendang Unikayo Payakumbuh. Hasil temuan dalam penelitian akan 

diangkakan dan disimpulkan berdasarkan hasil perhitungan yang dilakukan dari 

hasil kuesioner yang disebarkan. 

3.1.2 Lokasi dan Waktu Penelitian 

Penelitian ini dilakukan pada UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh yang 

berlokasi di Jl. Raflesia RT01/RW03 Kelurahan Koto Tangah, Kecamatan 

Payakumbuh Barat, Kota Paykumbuh, Sumatera Barat. Waktu penelitian ini 

dilakukan mulai bulan Januari 2023 sampai Maret 2024. 

3.2 Populasi dan Sampel 

3.2.1 Populasi  

Populasi adalah himpunan individu atau objek yang banyaknya terbatas dan 

tidak terbatas. Menurut Sugiyono dalam bukunya Metode Penelitian Bisnis, 

populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek atau subjek yang 

mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk 

dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulan. Populasi dalam penelitian ini adalah 

konsumen yang berkunjung ke Rendang Unikayo Payakumbuh
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3.2.2 Sampel  

Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh 

populasi tersebut. Penelitian ini menggunakan pengambilan jenis  Non Probability 

Sampling  dengan teknik Accidental Sampling. Menurut Sugiyono (2019) teknik 

Accidental Sampling  merupakan teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan, 

yaitu siapa saja yang kebetulan bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai 

sampel, bila dipandang orang yang kebetulan ditemui cocok dengan kriteria yang 

telah ditentukan oleh peneliti. Jumlah populasinya tidak diketahui secara pasti maka 

untuk menentukan besarnya sampel digunakan rumus Unknown Populations 

(Fredy, 2011 :53) sebagai berikut : 

𝑛 =
𝑍2

4µ2
 

Keterangan : 

n = ukuran sampel 

Z = tingkat keyakinan sampel yang dibutuhkan dalam penelitian (pada α = 5% atau 

derajat keyakinan ditentukan 95% maka Z = 1,96) 

µ = margin of error, tingkat kesalahan yang dapat ditolerir (ditentukan 10%) 

Dengan menggunakan rumus diatas, maka diperoleh perhitungan sebagai berikut : 

𝑛 =
1,962

4(0,1)2
 

n = 96,4 = 100 sampel 

Dari hasil perhitungan tersebut maka jumlah sampel dibulatkan menjadi 100 

responden.  
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3.3 Definisi Operasional 

Table 3.1 

Definisi Operasional 

Variable   Definisi Operasinal Indikator Variabel Skala 

Ukur 

Minat 

beli (Y) 
Menurut Abzari, et al (2014) 

minat beli adalah perilaku 

konsumen dimana konsumen 

memiliki keinginan dalam 

memilih dan mengkonsumsi 

suatu produk.  
 

- Minat 

transaksional 

- Minat 

referensial 

- Minat 

preferensial 

- Minat 

eksploratif 

Likert  

Kemasan 

(X1)  
Menurut Kotler dalam 

Herujati (2000: 119) 

kemasan  dapat  

didefenisikan  sebagai  

seluruh  kegiatan  merancang  

dan memproduksi wadah 

atau bungkus atau kemasan 

suatu produk. 
 

- Desain 

kemasan 

- Mutu kemasan 

- Inovasi 

kemasan 

Likert  

Merek 

(X2) 
Menurut Kotler (2007), 

bahwa merek adalah nama, 

istilah, tanda, simbol, atau 

rancangan, atau kombinasi 

dari semuanya, yang 

dimaksudkan untuk 

mengidentifikasi barang atau 

jasa penjual atau kelompok 

penjual dan untuk 

mendiferensiasikannya dari 

barang atau jasa pesaing. 
 

- Dapat diingat 

- Bermakna 

- Disukai 

- Dapat diubah 

- Dapat 

diadaptasikan 

- Dapat 

dilindungi 

Likert 

Harga 
(X3) 

Menurut Kotler dan 

Keller 92016:47) harga 

adalah salah satu elemen 

bauran pemasaran yang 

menghasilkan biaya (cost). 

Menurut Kotler dan 

Amstrong (2012:314) yang 

dimaskud dengan harga 

- Keterjangkauan 

harga 

- Kesesuaian 

harga dengan 

kualitas produk 

- Daya saing 

harga 

Likert  
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adalah sejumlah uang yang 

dibebankan untuk produk 

atau jasa, jumlah nilai yang 

pelanggan pertukarkan untuk 

manfaat dari memiliki atau 

menggunakan produk atau 

jasa. 

 

- Kesesuaian 

harga dengan 

manfaat 

 

 

3.3 Teknik Pengumpulan Data 

1. Observasi 

Observasi yaitu melihat langsung dan mempelajari hal-hal yang 

berhubungan dengan penelitian secara langsung.  

2. Kuesioner  

Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data dengan memberikan 

atau menyebarkan daftar pertanyaan kepada responden dengan harapan 

responden memberikan respon atas pertanyaan tersebut. Penyebaran 

dilakukan offline dengan membagikan pernyataan kuesioner langsung 

kepada pengunjung 

3. Dokumentasi 

Teknik ini digunakan untuk mengumpulkan beberapa data tentang 

penelitian, dan beberapa dokumen terkait penelitian. Ciri khas dokumen 

adalah menunjuk pada masa lampau, dengan fungsi utama sebagai 

catatan atau bukti suatu peristiwa, aktivitas dan kejadian tertentu. Ciri 

khas dokumen dengan demikian adalah keasliannya sebab diperoleh 

tanpa campur tangan peneliti.  
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3.5 Instrumen Penelitian 

Instrumen penelitian adalah suatu alat mengumpulkan data. Adapun bentuk 

instrument pengumpulan data primer adalah dengan menggunakan kuesioner atau 

angket. Kuesioner yang digunakan dalam penelitian ini disusun dengan 

menggunakan Skala Likert. Teknik pengukuran yang diterapkan adalah 

berdasarkan rangking atau peringkat yang dinyatakan dimana responden hanya 

memilih satu dari alternative yang disediakan yang diberi skor seperti terlihat pada 

tabel berikut: 

Tabel 3.2 

Instrumen Penelitian 

No Pernyataan Nilai 

1 Sangat seituijui 5 

2 Seituijui 4 

3 Ragui-ragu i 3 

4 Tidak seituijui 2 

5 Sangat tidak se ituijui 1 

       Suimbeir : Suigiyono (2018:95) 

3.6 Teknik Analisis Data 

3.6.1 Uji Instrumen 

Agar data yang dope iroleih deingan kuieisioneir dapat valid dan re iliabeil maka 

peirlui dilakuikan uiji validasi dan re iliabilitas ku ieisioneir teirhadap bu itir-buitir 

peirtanyaan seihingga dapat keitahuii layau i tidaknya u intuik peinguimpuilan data. 
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1. Uiji Validitas  

Uiji validitas meiruipakan su iatui kondisi yang me inggambarkan apakah 

instru imein yang kita gu inakan dapat meinguikuir apa yang ingin kita u ikuir. 

Hasil u iji validitas instruimein valid atau i valid. Tuijuian u iji validasi adalah 

uintuik meingeitahu ii keiakuiratan dan ke iteipatan alat uikuir pada saat 

meinjalankan fu ingsi peinguikuirannya. Seihingga informasi yang dipe iroleih 

peinting atau i seisuiai deingan tuijuian peinguikuiran. Meileingkapi uiji validitas 

deingan program SPSS. Teiknik peinguijian yang digu inakan adalah koreilasi 

bivariat Peiarson (Peiarson Produict Momeint), yaitu i peinguikuiran parameitrik 

yang meimbeirikan koeifisiein koreilasi yang meinguikuir keikuiatan hu ibuingan 

linieir antara eimpat variabe il. Jika hu ibuingan keieimpat variabeil tidak linieir, 

maka koeifisiein koreilasi Peiarson tidak meinceirminkan ku iatnya hu ibuingan 

keieimpat variabeil yang diteiliti, padahal ke ieimpat variabeil teirseibuit 

meimpuinyai hu ibuingan yang ku iat. Dalam hal ini pe irlui dibeidakan antara hasil 

peineilitian yang valid dan re iliabeil deingan instru imein yang valid dan re iliabeil.  

Hasil peineilitian dikatakan valid apabila teirdapat peirsamaan antara data yang 

dikuimpuilkan deingan data yang se ibeinarnya teirjadi pada obje ik 

peineilitian.Instruimein yang valid beirarti alat u ikuir yang digu inakan u intuik 

meimpeiroleih data peinguikuiran adalah valid. Me inuiruit Suigiyono (2013:172), 

valid beirarti instru imein teirseibuit dapat meinguikuir apa yang se iharuisnya 

diuikuir.Uintuik meineintuikan apakah iteim teirseibuit layak digu inakan biasanya 

dilakuikan uiji signifikansi koe ifisiein koreilasi pada taraf signifikansi 0,05 

yang beirarti bahwa ite im teirseibuit dianggap valid jika be irkoreilasi deingan 
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skor total. Indikator quieiry dapat dikatakan valid apabila nilai r hitu ing leibih 

beisar dari r tabeil. 

2.UjiReliabilitas  

Uiji reiliabilitas meiruipakan indikasi se ijauih mana su iatui peirangkat dapat 

dipeircaya atau i dipeircaya. Instru imein yang reiliabeil adalah instru imein yang 

meinghasilkan informasi yang sama bila digu inakan beibeirapa kali u intuik 

meinguikuir objeik yang sama. Deingan meingguinakan instru imein peinguimpuilan 

data yang valid dan re iliabeil, diharapkan hasil pe ineilitian meinjadi valid dan 

reiliabeil. Oleih kareina itui, instru imein yang valid dan re iliabeil meiruipakan 

syarat mu itlak u intuik meimpeiroleih hasil peineilitian yang valid dan re iliabeil.  

Meinuiruit Suigiyono (2013:173), reiliabilitas instru imein meiruipakan 

salah satui syarat peinguijian validitas instruimein. Jadi, walau ipuin instru imein 

yang valid pada u imuimnya reiliabeil, namu in haruis dilaku ikan peinguijian 

reiliabilitas instruimein. Peinguijian keiandalan peirangkat dapat dilaku ikan 

seicara eiksteirnal atau i inteirnal. Peinguijian eiksteirnal dapat dilaku ikan deingan 

meingguinakan peinguilangan teis (stabilitas), ke iseitaraan, dan kombinasi 

keiduianya. Seicara inteirnal, reiliabilitas instru imein dapat diu iji deingan 

meinganalisis konsiste insi u insuir-uinsuir instruimein deingan meingguinakan 

teiknik teirteintui.  

Uintuik meinguiji reiliabilitas peineilitian meingguinakan teiknik Alpha 

Cronbach, re iliabilitas yang tinggi ditu injuikkan deingan nilai rxx yang 

meindeikati 1. Reiliabilitas dinilai cu ikuip meimuiaskan yaitu i ≥ 0,700. nilai alpha 

> 0,7 meinuinjuikkan reiliabilitas yang me imadai, seidangkan alpha > 0,80 
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meinuinjuikkan bahwa se imuia iteim dapat diandalkan dan se imuia teis meimiliki 

reiliabilitas yang ku iat seicara konsistein. Jika alpha > 0,90 maka 

reiliabilitasnya seimpuirna, jika alpha 0,70 - 0,90 maka reiliabilitasnya tinggi, 

jika alpha 0,50 - 0,70 maka reiliabilitasnya se idang, jika alpha < 0,50 maka 

reiliabilitasnya re indah, jika alphanya re indah maka keimuingkinan satu i ataui 

leibih iteim tidak dapat diandalkan. 

Seidangkan u intuik meincari tingkat pe incapaian jawaban re ispondein 

diguinakan ru imuis beirikuit : 

𝑇𝐶𝑅 =
𝑅𝑎𝑡𝑎 − 𝑅𝑎𝑡𝑎 𝑆𝑘𝑜𝑟

5
 

Dimana : TCR = Tingkat pe incapaian jawaban re ispondein 

Tabel 3.3 

Kriteria penilaian TCR % 

N O Angka TCR% Keterangan 

1 >80-100% Sangat Seituijui 

2 >60-80% Seituijui  

3 >40-60% Ragui-Ragui 

4 >20-40% Tidak Seituijui 

5 >20% Sangat Tidak Se ituijui 
Suimbeir : Suigiyono (2018:184) 

 

 

Uintuik meindapatkan rata-rata skor masing-masing indikator dalam 

peirnyataan-peirnyataan yang teirdapat dalam ku ieisioneir dipakai ru imuis 

seibagai beirikuit : 

 

Rata − Rata Skor =
5(𝑆𝑆) + 4(𝑆) + 3(𝑅𝐺) + 2(𝑇𝑆) + 1(𝑆𝑇𝑆)

𝑛
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3.6.2 Analisis Regresi Linier Berganda 

Peirsamaan reigreisi dalam peineilitian ini adalah u intuik meingeitahuii seibeirapa 

beisar peingaru ih variabeil indeipeindeint ataui beibas (yang me ilipuiti keimasan (X1), 

meireik (X2) dan harga (X3) teirhadap variabeil deipeindeint yaitu i minat beili konsu ime in 

(Y). 

Meinuiruit Suigiyono (2013:277) ruimuis peirsamaan reigreisi beirganda yang 

diguinakan dalam pe ineilitian adalah : 

Ŷ =  𝑎 +  𝑏1 𝑋1 +  𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3 +  𝑒 

Keiteirangan : 

 Ŷ = Deipeindeint Variabeil Minat beili konsuime in 

a = Konstanta 

b1b2 = koeifisiein reigreisi 

X1 = Indeipeindeint Variabeil Keimasan 

X2 = Indeipeindeint Variabeil Meireik 

X3 = Indeipeindeint Variabeil Harga 

ei = Standart Eirror 

3.6.3 Uji Asumsi Klasik  

Seibeiluim meilakuikan uiji reigreisi, tahap awal yang pe irlui dilakuikan adalah 

meilakuikan peinguijian asu imsi klasik te irhadap peirsamaan reigreisi beirganda. 

1. Uiji Normalitas  

Tuijuian dari u iji normalitas adalah u intuik meinguiji apakah dalam mode il 

reigreisi, variabe il peingganggu i ataui rasidu ial meimiliki distribu isi normal 

(Ghozali, 2011). Se ipeirti dikeitahuii bahwa uiji t dan f meingasuimsi bahwa nilai 
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reisiduial meingiku iti distribu isi normal, jika asuimsi ini dilanggar maka u iji 

statistik meinjadi tidak valid u intuik juimlah sampeil keicil. 

2. Uiji Muiltikoleiniaritas  

Meinuiruit Ghozali (2018:105) U iji muiltikolineiaritas beirtu ijuian uintuik meingu iji 

apakah su iatui modeil reigreisi teirdapat koreilasi antar variabe il beibas 

(indeipeindein). Jika te irdapat koreilasi yang tinggi ataui seimpuirna diantara 

variabeil beibas maka mode il reigreisi teirseibuit meinganduing geijala 

muiltikoline iaritas. U iji muiltikolineiaritas ini meingguinakan uiji deingan 

Toleirancei dan Variancei Inflation Factor (VIF). Jika nilai VIF tidak le ibih 

dari 10, maka mode il reigreisi teirseibuit tidak teirdapat geijala mu iltikolineiaritas.  

3. Uiji Heiteirokeidastisitas  

Meinuiruit Jonathan Sarwono (2017:98) he iteiroskeidastisitas beirarti ada varian 

variabeil pada modeil reigreisi yang tidak sama atau i konstan. Se ibaliknya, jika 

varian variabeil pada modeil reigreisi meimiliki nilai yang sama ataui konstan, 

maka diseibuit deingan homoskeidastisitas. Me inuiruit Ghozali (2013:142) u iji 

heiteiroskeidastisitas ini me ingguinakan meitodei Gleijseir dilakuikan deingan 

meireigreisikan seimuia variabeil beibas teirhadap nilai mu itlak reisiduialnya. 

Peirsamaan u iji Gleijseir adalah seibagai beirikuit : 

|𝑣𝑖| = 𝛼 + 𝛽𝑋𝑖+𝑣𝑖 

Keiteirangan : 

|𝑣𝑖| = nilai reisiduial mu itlak 

𝑋𝑖 = Variabeil beibas 
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Jika 𝛽  signifikan maka teirdapat peingaruih variabeil beibas teirdapat nilai 

reisiduial mu itlak seihingga dinyatakan teirdapat geijala heiteiroskeidastisitas. Deimikian 

puila seibaliknya. 

3.6.4 Analisis Regresi Linier Berganda 

Peirsamaan reigreisi dalam peineilitian ini adalah u intuik meingeitahuii seibeirapa 

beisar peingaru ih variabeil indeipeindeint ataui beibas (yang me ilipuiti keimasan (X1), 

meireik (X2) dan harga (X3) teirhadap variabeil deipeindeint yaitui minat beili konsu ime in 

(Y). 

Meinuiruit Suigiyono (2013:277) ruimuis peirsamaan reigreisi beirganda yang 

diguinakan dalam pe ineilitian adalah : 

Ŷ =  𝑎 +  𝑏1 𝑋1 +  𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3 

Keiteirangan : 

Ŷ = Deipeindeint Variabeil Minat beili konsuime in 

a = Konstanta 

b1b2 = koeifisiein reigreisi 

X1 = Indeipeindeint Variabeil Keimasan 

X2 = Indeipeindeint Variabeil Meireik 

X3 = Indeipeindeint Variabeil Harga 

 

3.6.5 Uji Autokorelasi 

Uiji auitokoreilasi beirtuijuian uintuik meingeitahuii apakah ada koreilasi antara data 

keiseirangkaian data obse irvasi diu iraikan meinuiruit waktui ataui ruiang. Meinuiruit 
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Jonathan Sarwono (2017:98) otokore ilasi me impuinyai makna teirjadi koreilasi antar 

nilai dalam satui variabeil yang sama. U iji auitokoreilasi ini meingguinakan meitodei 

Duirbin Watson (DW). Kisaran nilai DW mu ilai dari 0−4. Pada peineirapan u iji ini 

teirdapat beibeirapa asuimsi peinting yang haru is dipeinuihi, yaitu i : 

1. Modeil reigreisi yang dilaku ikan haru is meingguinakan konstanta 

2. Variabeil beibas adalah non-stokatistik atau i reilativei teitap  

3. Keisalahan peingganggui ataui reisiduial dipeiroleih deingan otoreigreisif ordeir 

peirtama 

4. Modeil reigreisi tidak meilipuiti nilai keileimbamam (log) dari variabeil tidak 

beibas seibagai variabeil peinjeilas 

5. Dalam meilakuikan reigreisi tidak boleih ada data ataui obseirvasi yang 

hilang. Ru imuis yang digu inakan adalah : 

DW = 
∑(𝑒−𝑒+−1 )2

∑𝑒+2  

Keiteirangan : 

DW    = Nilai Du irbin-Watson 

ei        = Nilai reisiduial 

𝑒+−1= Nilai re isiduial satui peiriodei seibeiluimnya. 

  



37 
 

 
 

3.6.6. Uji Hipotesis 

Uiji hipoteisis beirtu ijuian uintuik meingeitahuii apakah ada tidaknya pe ingaruih yang 

signifikansi antara variabe il beibas (keimasan, meireik dan harga) te irhadap variabe il 

teirikat (minat be ili konsu imein) baik seicara peirsial mauipuin simu iltan. 

1. Uiji t-Statistik (parsial) 

Uiji ini du iguinakan u intuik meinguiji koeifisie in reigreisi seicara peirsial dari 

variabeil indeipeindein. Uiji ini dilaku ikan uintuik meinguiji hipoteisis satu i sampai 

deingan hipoteisis keieimpat, deingan tingkat keiyakinan 95% (a=0.05) dimana: 

1. t hitu ing > t tabeil = ho ditolak  

2. t hitu ing < t tabeil = ho diteirima 

2. Uiji Simuiltan (U iji f)  

Uiji f diguinakan u intuik meingeitahuii apakah seimuia variabeil beibas meimpuinyai 

peingaruih yang sama te irhadap variabeil teirikat deingan tingkat ke iyakinan 

95% (a=0,05) dimana : 

1. fhituing > ftabeil = Jika variabeil beibas beirpeingaru ih teirhadap variabe il 

teirikat.  

2. fhituing < ftabeil = Jika variabe il beibas tidak beirpeingaruih teirhadap 

variabeil teirikat. 

3. Uiji Koeifisiein Deiteirminasi (R2 )  

Koeifisiein deiteirminasi digu inakan uintuik meingeitahu ii seibeirapa jau ih 

keimampuian modeil dalam meineirangkan variasi variasi de ipeindein (Ghozali, 

2011). Nilai R2 antara 0 dan 1, peirsamaan u intuik koeifisie in deiteirminasi 

seibagai beiriku it : 
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𝐾𝐷 = R² x 100% 

Keiteirangan :  

KD : Koeifisiein deiteirminasi  

R² : Koeifisiein koreilasi yaitu i popuilasi variabilitas dalam su iatui data yang 

dihitu ing didasarkan pada mode il statistik, misalnya data dari SPSS.  
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BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

 

4.1 Gambaran Umum UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh 

4.1.1 Sejarah 

Uinikayo merupakan peiruisahaan yang menawarkan pilihan makanan 

tradisional deingan kuialitas teirbaik. Peiruisahaan ini didirikan pada 16 Juni 2020 yang 

beiralamantkan di Jl. Rafflesia Koto Tangah Payaku imbuih Sumatera Barat. 

Peiruisahaan unikayo meinjuial berbagai macam produik seipeirti bu imbui reindang 

instan, bu imbui sop reindang, reindang sapi, reindang tuina, reindang jamu ir cincang, 

reindang jeingkol, reindang paru i keiring, reindang ayam cincang, reindang daging 

cincang, deindeing balado, keiripik balado sanjai, keiripik talas, keripik balado dan 

reindang teiluir. Makanan tradisional ini mempunyai umur simpan 6 bulan, ada pula 

yang sampai 9 bu ilan dalam kemasan yang dibu iat deingan bahan-bahan seipeirti 

daging sapi, rempah-rempah dan bumbu lokal deingan kuialitas teirbaik dan tanpa 

MSG dan bahan peingaweit tentunya deingan harga yang kompetitif dan cara 

pengemasan. yang higieinis dan praktis, seihingga cocok ju iga untuk dibawa 

berpergian keimanapuin anda pergi. Tentu saja Uinikayo su idah bersertifikat halal dan 

mendapat seirtifikasi rendang global. 

Uinikayo u intuik  peingiriman buimbui reindang instan su idah sampai ke i luiar 

neigeiri, seipeirti Singapu ira, Italia, Inggris, Be ilanda, Jeipang, dan ju iga Ameirika. Dan 

uintuik produik yang beirbaui daging sapi seipeirti reindang daging sapi dan re indang 

suiwir sapi tidak bisa di e ikspor keiluiar neigeiri kareina duilui ada beirita Peinyakit Kuikui 
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Muiluit. Adapuin langkah kita u intuik meimuilai u isaha meinuiruit UiMKM Reindang 

Uinikayo adalah : 

1. Haruis ada reiseit pasar teirleibih dahuilui 

2. Uiji produik ngangeinin yaitu i apakah seiseiorang yang su idah meimbeili dan 

meincoba produik kita teirseibuit akan meinguilang keimbali dan bagaimana 

tanggapan konsuimein seiteilah meincoba produik kita. 

3. Meinguiruis Leigalitas (NIB,SIU iP,HALAL,BPOM,dll) 

4.1.2 Visi Misi 

Visi UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh 

“Meinjadi peiruisahaan makanan yang be irdaya saing global de ingan cita rasa 

teirbaik, halal, dan higieinis” 

Misi UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh 

1. Meingaplikasikan standar opeirasional proseiduir seicara beirkeilanjuitan 

2. Meimbeirikan peilayanan yang ramah dan hangat 

3. Meingguinakan bahan baku i yang halal beirmuitui 

4. Meinuimbuihkan peingeitahuian  dan keiteirampilan karyawan gu ina meincapai 

peirforma opeirasional yang maksimal 

5. Meilakuikan inovasi produ ik  
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4.1.3 Struktur Organisasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.1 

Struktur Organisasi UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh 

 

 

4.2 Hasil Penelitian 

Reispondein dalam peineilitian ini adalah konsu imein yang beirkuinjuing kei ouitleit 

Reindang Uinikayo langsu ing.sampeil diambil deingan meingguinakan ru imuis Uinknown 

Popuilations deingan standart eirror 10%, seihingga didapatkan sampe il seibanyak 100 

orang. Beirikuit ini akan dibahas teirleibih dahu ilui meingeinai deiskripsi reispondein 

beirdasarkan jeinis keilamin, u isia dan peindapatan.  

DIREKTUR 

LAURENCIA DE 

RICHO 

MANAGER 

MARKETING 

LAURENCIA DE 

RICHO 

MANAGER 

PRODUKSI 

WITRYA 

DAMEIYANTI 

MANAGER 

LOGISTIC & 

QC 

RIKO 

EKAPUTRA 
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4.2.1 Karakteristik Responden 

1. Deiskripsi Re ispondein Beirdasarkan Jeinis Keilamin 

Tabel 4.1 

Karakteristik  Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

No Jenis Kelamin Jumlah (orang) Persentase (%) 

1 Laki-laki 37 37 

2 Peireimpuian 63 63 

Jumlah 100 100 
   Suimbeir: Kuieisioneir Peineilitian 2024 

Beirdasarkan ku ieisioneir peineilitian yang te irdapat dalam table i diatas dipeiroleih 

informasi bahwa ju imlah reispondein konsu imein laki-laki seibanyak 37 orang de ingan 

peirseintasei 37%, dan ju imlah reispondein konsuimein peireimpuian seibanyak 63 orang 

deingan peirseintasei 63% dari total se ibanyak 100 konsu ime in. 

2. Deiskripsi Reispondein Beirdasarkan U isia 

Tabel 4.2 

Karakteristik Responden Berdasarkan Usia 

No Usia Jumlah(orang0 Persentase (%) 

1 20 6 6 

2 25 17 17 

3 30 24 24 

4 35 22 22 

5 40 31 31 

Jumlah 100 100 
     Suimbeir: Kuieisioneir Peineilitian 2024 

Beirdasarkan ku ieisioneir peineilitian yang teirdapat dalam tablei diatas dipeirole ih 

informasi bahwa ju imlah reispondein yang beiruisia 20 tahu in seibanyak 6 orang deingan 

peirseintasei 6%, reispondein yang beiruisia 25 tahu in seibanyak 17 orang deingan 

peirseintasei 17%, reispondein yang beiruisia 30  tahu in seibanyak  24 orang de ingan 

peirseintasei 24 %, yang be iruisia 35 tahu in seibanyak 22 orang deingan peirseintasei 22 

%,  dan yang beiruisia 40  tahu in seibanyak  31 orang deingan peirseintasei 31%. 
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3. Deiskripsi Reispondein Beirdasarkan Pe indatapan  

Tabel 4.3 

Karakteristik Responden Berdasarkan Pendapatan 

No Pendapatan (Rupiah) Jumlah (orang) Persentase (%) 

1 < 5.000.000,- 49 49 

2 5.000.000,- sampai 

deingan 10.000.000,- 

38 38 

3 >10.000.000,- 13 13 

Jumlah 100 100 
Suimbeir: Kuieisioneir Peineilitian 2024 

Beirdasarkan ku ieisioneir peineilitian yang teirdapat dalam tablei diatas dipeirole ih 

informasi bahwa re ispondein yang peindapatannya ku irang dari Rp5.000.000,- adalah 

seibanyak 49 orang de ingan peirseintasei 49%, reispondein yang peindapatannya 

Rp5.000.000,- sampai deingan Rp10.000.000,- adalah seibanyak 38 orang de ingan 

peirseintasei 38% dan reispondein yang peindapatannya leibih dari Rp10.000.000,- 

adalah seibanyak 13 orang deingan peirseintasei 13% dari sampe il 100 konsu imein. 

4.2.2 Uji Validitas  

Uiji validitas me ingguinakan meitodei produict correilation  yaitui deingan cara 

meingkoreilasikan masing-masing skor ite im deingan skor total. 

Tabel 4.4 

Hasil Uji Validitas 

Variabel Pernyataan R-hitung R-tabel Kriteria 

Minat Beili 

Konsuimein (Y) 

P1 0,680 0,196 Valid 

P2 0,632 0,196 Valid 

P3 0,544 0,196 Valid 

P4 0,541 0,196 Valid 

P5 0,559 0,196 Valid 

P6 0,623 0,196 Valid 

P7 0,609 0,196 Valid 

P8 0,555 0,196 Valid 

P9 0,555 0,196 Valid 

P10 0,482 0,196 Valid 

P11 0,507 0,196 Valid 

P12 0,492 0,196 Valid 

Keimasan (X1) P1 0,589 0,196 Valid 
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P2 0,563 0,196 Valid 

P3 0,662 0,196 Valid 

P4 0,736 0,196 Valid 

P5 0,691 0,196 Valid 

P6 0,643 0,196 Valid 

P7 0,566 0,196 Valid 

P8 0,713 0,196 Valid 

P9 0,628 0,196 Valid 

P10 0,429 0,196 Valid 

P11 0,545 0,196 Valid 

P12 0,498 0,196 Valid 

Meireik (X2) P1 0,687 0,196 Valid 

P2 0,619 0,196 Valid 

P3 0,566 0,196 Valid 

P4 0,638 0,196 Valid 

P5 0,445 0,196 Valid 

P6 0,673 0,196 Valid 

P7 0,462 0,196 Valid 

P8 0,680 0,196 Valid 

P9 0,615 0,196 Valid 

P10 0,673 0,196 Valid 

P11 0,434 0,196 Valid 

P12 0,450 0,196 Valid 

Harga (X3) P1 0,721 0,196 Valid 

P2 0,609 0,196 Valid 

P3 0,661 0,196 Valid 

P4 0,630 0,196 Valid 

P5 0,480 0,196 Valid 

P6 0,549 0,196 Valid 

P7 0,645 0,196 Valid 

P8 0,761 0,196 Valid 

P9 0,688 0,196 Valid 

P10 0,599 0,196 Valid 

P11 0,610 0,196 Valid 

P12 0,462 0,196 Valid 
Suimbeir : Data Primeir Diolah Seindiri 2024 

Jadi, dari 48 ite im peirnyataan yang dibagikan ke ipada reispondein seimuia dianggap 

valid kareina beirada diatas r-tabeil. 
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4.2.3 Uji Reliabilitas 

Uiji reiliabilitas dalam pe ineilitian ini adalah de ingan meingguinakan ruimuis 

Alpha Cronbach. Hasil peinguijian reiliabilitas u intuik masing-masing variabe il yang 

diringkas pada tabe il 4.5 beirikuit : 

Tabel 4.5 

Hasil Uji Reliabilitas 

No Variabel Nilai Kriteria 

1 Minat Beili Konsu imein 0,798 Reiliabeil  

2 Keimasan 0,844 Reiliabeil  

3 Meireik 0,815 Reiliabeil  

4 Harga  0, 843 Reiliabeil  
Suimbeir : Data Primeir Diolah Seindiri 2024 

Hasil u iji reiliabilitas teirseibuit meinuinjuikkan bahwa seimuia variabe il 

meimpuinyai koeifisiein Alpha yang cu ikuip beisar (>0,07) seihingga dapat dikatakan 

seimuia konseip peinguikuir masing-masing variabe il dari ku ieisioneir adalah reiliabe il 

yang beirarti bahwa ku ieisioneir yang digu inakan dalam peineilitian ini meiruipakan 

kuieisioneir yang handal. 
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4.3 Tingkat Capaian Responden  

1. Variabel Kemasan  

Tabel 4.6 

Jawaban Responden Terhadap Variabel Kemasan 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Keimasan yang dimiliki ole ih Reindang Uinikayo Payaku imbuih deingan kriteiria 

inteirpreitasi TCR se ibeisar 85,68. Artinya tanggapan re ispondein meinuinjuikkan 

peingakuian yang Sangat Se ituijui meingeinai keimasan pada Reindang Uinikayo 

Payakuimbuih.  

No 
Kode 

Kuesioner 

Jawaban 
N Skor 

Rata-

Rata 
TCR Ket 

SS S RG TS STS 

1 P1 54 42 3 1 0 100 449 4.49 89.8 

Sangat 

Seituijui 

2 P2 24 62  11 3 0 100 407 4.07 81.4 

Sangat 

Seituijui 

3 P3 55 40 5 0 0 100 450  4.50   90 

Sangat 

Seituijui 

4 P4 32 55 10 2 1 100 415  4.15 83 

Sangat 

Seituijui 

5 P5 31 64 3 2 0 100 424  4.24 84.8 

Sangat 

Seituijui 

6 P6 43 48 8 1 0 100 433 4.33 86.6 Seituijui 

7 P7 65 32 3 0 0 100 462 4.62 92.4 

Sangat 

Seituijui 

8 P8 33 56 10 1 0 100 421  4.21 84.2 

Sangat 

Seituijui 

9 P9 20 67 12 1 0 100 406 4.06 81.2 

Sangat 

Seituijui 

10 P10 50 47 2 1 0 100  446  4.46 89.2 

Sangat 

Seituijui 

11 P11 16 67 15 2 0 100 397 3.97 79.4 Seituijui 

12 P12 38 57 3 1 0 100 431 4.31 86.2 

Sangat 

Seituijui 

Rata – Rata 5141 51.41 85.68 

Sangat 

Seituijui 
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2. Variabel Merek  

Tabel 4.7 

Jawaban Responden Terhadap Variabel Merek 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Meireik yang dimiliki ole ih Reindang Uinikayo Payaku imbuih deingan kriteiria 

inteirpreitasi TCR se ibeisar 85,83. Artinya tanggapan re ispondein meinuinjuikkan 

peingakuian yang Sangat Seituijui meingeinai meireik pada Reindang Uinikayo 

Payakuimbuih.   

N

o 

Kode 

Kuesione

r 

Jawaban 

N 
Sko

r 

Rata

-

Rata 

TC

R 
Ket 

S

S S 

R

G 

T

S 

ST

S 
     

1 P1 55 42 3 0 0 100 452 4.52 90.4 

Sangat 

Seituijui 

2 P2 42 49 8 1 0 100 432 4.32 86.4 

Sangat 

Seituijui 

3 P3 49 39 9 3 0 100 434 4.34 86.8 

Sangat 

Seituijui 

4 P4 37 51 12 0 0 100 425 4.25 85 

Sangat 

Seituijui 

5 P5 36 54 7 3 0 100 423 4.23 84.6 

Sangat 

Seituijui 

6 P6 32 54 11 2 1 100 414 4.14 82.8 

Sangat 

Seituijui 

7 P7 28 53 17 2 0 100 407 4.07 81.4 

Sangat 

Seituijui 

8 P8 41 51 7 1 0 100 432 4.32 86.4 

Sangat 

Seituijui 

9 P9 39 52 9 0 0 100 430 4.3 86 

Sangat 

Seituijui 

10 P10 32 54 11 2 1 100 414 4.14 82.8 

Sangat 

Seituijui 

11 P11 66 32 2 0 0 100 464 4.64 92.8 

Sangat 

Seituijui 

12 P12 44 39 13 4 0 100 423 4.23 84.6 

Sangat 

Seituijui 

Rata – Rata 

515

0 51.5 

85.8

3  



48 
 

 
 

3. Variabel Harga 

Tabel 4.8 

Jawaban Responden Terhadap Variabel Harga 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Harga yang dimiliki ole ih Reindang Uinikayo Payaku imbuih deingan kriteiria 

inteirpreitasi TCR se ibeisar 85,68. Artinya tanggapan re isponde in 

meinuinjuikkanpeingakuian yang Sangat Seituijui meingeinai harga pada Re indang 

Uinikayo Payaku imbuih. 

  

N

o 

Kode 

Kuesione

r 

Jawaban 
N 

Sko

r 

Rata

-

Rata 

TC

R 
Ket S

S S 

R

G 

T

S 

ST

S 

1 P1 65 32 3 0 0 100 462 4.62 92.4 

Sangat 

Seituijui 

2 P2 50 47 2 1 0 100 446 4.46 89.2 

Sangat 

Seituijui 

3 P3 54 42 3 1 0 100 449 4.49 89.8 

Sangat 

Seituijui 

4 P4 33 56 10 1 0 100 421 4.21 84.2 

Sangat 

Seituijui 

5 P5 24 62 11 3 0 100 407 4.07 81.4 

Sangat 

Seituijui 

6 P6 16 67 15 2 0 100 397 3.97 79.4 Seituijui 

7 P7 20 67 12 1 0 100 406 4.06 81.2 

Sangat 

Seituijui 

8 P8 31 64 3 2 0 100 424 4.24 84.8 

Sangat 

Seituijui 

9 P9 38 57 3 2 0 100 431 4.31 86.2 

Sangat 

Seituijui 

10 P10 32 55 10 2 1 100 415 4.15 83 

Sangat 

Seituijui 

11 P11 55 40 5 0 0 100 450 4.5 90 

Sangat 

Seituijui 

12 P12 43 48 8 1 0 100 433 4.33 86.6 

Sangat 

Seituijui 

Rata – Rata 

514

1 

51.4

1 

85.6

8  
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4. Variabel Minat Beli Konsumen 

  

Tabel 4.9 

Jawaban Responden Terhadap Variabel Harga 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Tanggapan re ispondein meinuinjuikkan bahwa reispondein meimbe irikan 

tanggapan keipuituisan yang Sangat Se ituijui atas minat beili konsu imein pada UiMKM 

Reindang Uinikayo Payaku imbuih deingan kriteiria 85,6 yang beirada pada 80<100%.  

 

 

N

o 

Kode 

Kuesione

r 

Jawaban 
N 

Sko

r 

Rata

-

Rata 

TC

R 
Ket 

SS S 

R

G 

T

S 

ST

S 

1 P1 53 

4

3 3 1 0 100 448 4.48 89.6 

Sangat 

Seituijui 

2 P2 32 

5

8 9 1 0 100 421 4.21 84.2 

Sangat 

Seituijui 

3 P3 54 

4

3 3 0 0 100 451 4.51 90.2 

Sangat 

Seituijui 

4 P4 43 

4

8 8 1 0 100 433 4.33 86.6 

Sangat 

Seituijui 

5 P5 47 

4

0 10 3 0 100 431 4.31 86.2 

Sangat 

Seituijui 

6 P6 48 

4

5 7 0 0 100 441 4.41 88.2 

Sangat 

Seituijui 

7 P7 34 

5

5 8 3 0 100 420 4.2 84 

Sangat 

Seituijui 

8 P8 41 

4

0 15 4 0 100 418 4.18 83.6 

Sangat 

Seituijui 

9 P9 42 

4

2 14 1 1 100 423 4.23 84.6 

Sangat 

Seituijui 

10 P10 31 

4

9 15 5 0 100 406 4.06 81.2 

Sangat 

Seituijui 

11 P11 38 

5

7 3 2 0 100 431 4.31 86.2 

Sangat 

Seituijui 

12 P12 31 

5

5 11 2 1 100 413 4.13 82.6 

Sangat 

Seituijui 

Rata – Rata 

513

6 

51.3

6 85.6  
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4.4 Analisis Regresi Linier Berganda 

Tabel 4.10 

Hasil Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) .351 1.895  .185 .853 

Keimasan 

(X1) 

.337 .053 .325 6.329 .000 

Meireik 

(X2) 

.257 .046 .258 5.593 .000 

Harga 

(X3) 

.416 .044 .477 9.410 .000 

a. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsu imein (Y) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Dari tabeil dipeingaruihi hasil peirsamaan re igreisi, yaitui : 

Ŷ =  0,351 + 0,337 X1 + 0,257 X2 + 0,416 X3 

Hasil peirsamaan re igreisi ini teilah dilaku ikan Uiji Asuimsi Klasik, yaitu i : 

1. Uji Normalitas 

Uiji ini dilaku ikan uintuik meinguiji apakah nilai re isiduial yang teilah 

distandarisasi pada mode il beirdistribu isi normal atau i tidak.  

Tabel 4.11 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Uinstandardizeid Reisiduial 

N 100 

Normal Parame iteirsa,b Meian .0000000 

Std. 

Deiviation 

1.52480726 

Most Eixtreimei Diffe ireinceis Absoluitei .059 

Positivei .043 

Neigativei .059 

Teist Statistic .059 
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Asymp. Sig. (2-taileid) .200c,d 

a. Teist distribu ition is Normal. 

b. Calcu ilateid from data. 

c. Lillieifors Significance i Correiction. 

d. This is a loweir bouind of thei truiei significancei. 

 Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Hasil peinguijian meinuinjuikkan bahwa nilai Sig. (2-taildei) seibeisar 0,200>α 0,05. 

Oleih kareina itui Ho tidak dapat ditolak. Artinya nilai re isiduial teirstandarisasi yang 

beirdistribu isi normal atau i dinyatakan meinyeibar seicara normal.  

2.  Uji Multikolinearitas 

Peinguijian mu iltikolineiritas dilaku ikan meingguinakan nilai VIF. Suiatui 

variabeil meinuinjuikkan geijala mu iltikolineiaritas bias dilihat dari nilai VIF 

(Variancei Inflation Factor) yang tinggi pada variabe il beibas adalah seibagai 

beirikuit : 

Tabel 4.12 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. 

Collineiarity 

Statistics 

B Std. Eirror Beita 

Toleiranc

ei VIF 

1 (Consta

nt) 

.351 1.895 
 

.185 .853 
  

Keimasa

n (X1) 

.337 .053 .325 6.329 .000 .410 2.440 

Meireik 

(X2) 

.257 .046 .258 5.593 .000 .508 1.970 

Harga 

(X3) 

.416 .044 .477 9.410 .000 .420 2.381 

a. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsu imein (Y) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 
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Hasil peinguijian meinuinjuikkan bahwa nilai VIF dari se imuia variabeil beibas 

meimiliki nilai yang le ibih keicil dari 10. Hal ini be irarti bahwa variabe il-variabe il 

peineilitian tidak meinuinjuikkan adanya geijala muiltikolineiaritas dalam mode il reigreisi.  

3. Uji Heterokedastisitas 

Uintuik meingeitahu ii ada ataui tidaknya heiteirokeistisitas dapat dilaku ikan 

deingan meingguinakan u iji heiteirokeidastisitas meitodei gleijseir. Meinuiruit Ghozali 

(2013:142) heiteirokeidastisitas ditu injuikkan oleih koeifisiein reigreisi masing-masing 

variabeil beibas teirhadap nilai absolu itei reisiduialnya |ei|. Jika nilai probabilitasnya 

beisar dari nilai alpha (Sig.>α), maka dapat dipastikan mode il tidak meingandu ing 

geijala heiteirokeidastisitas. U intuik leibih jeilas dapat dilihat pada table i beirikuit : 

Tabel 4.13 

Hasil Uji Heterokedastisitas 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) .351 1.895  .185 .853 

Keimasan 

(X1) 

.337 .053 .325 6.329 .000 

Meireik 

(X2) 

.257 .046 .258 5.593 .000 

Harga (X3) .416 .044 .477 9.410 .000 

a. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsu imein (Y) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Beirdasarkan tabe il dapat dilihat bahwa pada mode il reigreisi tidak ada geijala 

heiteirokeidastisitas. Hal ini kare ina Sig. variabeil keimasan, meireik dan harga teirhadap 

absoluitei reisiduial seibeisar 0,05.  

  



53 
 

 
 

4. Uji Autokorelasi 

Uiji ini digu inakan u intuik meingeitahuii adanya kore ilasi antara data 

keiseirangkaian data obse irvasi diu iraikan meinuiruit waktui dan ru iang. 

Tabel 4.14 

Hasil Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Modeil R R Squ iarei 

Adjuisteid R 

Squiarei 

Std. Eirror of 

thei Eistimatei Duirbin-Watson 

1 .947a .896 .893 1.54845 2.007 

a. Preidictors: (Constant), Harga (X3), Meireik (X2), Keimasan (X1) 

b. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsu imein (Y) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Beirdasarkan peinguijian didapat nilai DW se ibeisar 2,007, peingambilan 

keipuituisan ini meimeirlu ikan nilai bantu i yang dipeiroleih nilai tabeil Duirbin-Watson 

yaitui nilai dL dan dU i deingan K = variabe il beibas dan n= u ikuiran sampeil. Jika nilai 

Duirbin-Watson beirada diantara nilai dU i hingga 4- dUi beirarti asu imsi tidak teirjadi 

auitokoreilasi teirpeinuihi. Jadi apabila lihat tabe il Duirbin-Watson n=100, K=3, maka 

akan dipeiroleih nilai dL =  1,6131 dan du i = 1,7364 seihingga nilai 4-dui seibeisar 4-

1,7364 = 2,2636 seidangkan nilai dl 4- 1,6131 = 2,386 . Hasil dari nilai DW be irada 

pada nilai du i < d4 – dui yaitui (1,7364<2,007<2,386) . Be irdasarkan u iji auitokoreilasi 

meingguinakan meitodei duirbin-watson maka dapat disimpu ilkan bahwa tidak teirdapat 

auitokoreilasi pada modeil reigreisi ini.  

5. Pengujian Hipotesis 

1. Hasil Uji Statistik t 

Uiji t ataui parsial dilaku ikan teirhadap koeifisie in reigreisi (u iji parsial). U iji ini 

dilakuikan dalam mode il reigreisi u intuik meingeitahuii variabeil indeipeindein (X) 
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seicara parsial be irpeingaruih teirhadap variabe il deipeindein (Y). Agar le ibih jeilas 

dapat dilihat pada tabe il beirikuit : 

Tabel 4.15 

Hasil Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

T Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) .351 1.895  .185 .853 

Keimasan 

(X1) 

.337 .053 .325 6.329 .000 

Meireik (X2) .257 .046 .258 5.593 .000 

Harga (X3) .416 .044 .477 9.410 .000 

a. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsu imein (Y) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Beirdasarkan hasil pe ingolahan data statistik pada tabe il maka dapat dilihat 

peingaruih antara variabe il indeipeindein teirhadap variabeil deipeindein seicara parsial 

seibagai beirikuit : 

1. Variabeil Keimasan 

Hasil peinguijian dipeiroleih nilai t-hituing uintuik variabeil keimasan 

meinuinjuikkan nilai t-hituing 6,329 deingan nilai t-tabeil 1,985. Beirarti 6,329 > 

1,985 artinya keimasan beirpeingaruih teirhadap minat beili konsu imein. 

2. Variabeil Meireik 

Hasil peinguijian dipeiroleih nilai t-hituing uintuik variabeil meireik seibeisar 5,593 

deingan nilai t-tabeil 1,985. Beirarti 5,593 > 1,985 artinya me ireik beirpeingaruih 

teirhadap minat beili konsu imein. 

  



55 
 

 
 

3. Variabeil Harga 

Hasil peinguijian dipeiroleih nilai t-hituing uintuik variabeil harga seibeisar 9,410 

deingan nilai t-tabeil  1,985.  Be irarti 9,410 > 1,985 artinya harga be irpeingaru ih 

teirhadap minat beili konsu imein. 

2. Hasil Uji Statistik F 

Hasil peirhituingan peinguijian seicara beirsama-sama dapat dilihat pada tabe il 

beirikuit : 

Tabel 4.16 

Hasil Regresi Linier Berganda 

ANOVAa 

Modeil 

Suim of 

Squ iareis df Meian Squ iarei F Sig. 

1 Reigreission 1986.861 3 662.287 276.218 .000b 

Reisiduial 230.179 96 2.398   

Total 2217.040 99    

a. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsu imein (Y) 

b. Preidictors: (Constant), Harga (X3), Me ireik (X2), Keimasan (X1) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Hasil peirhituingan statistik me inuinjuikkan nilai F-hituing 276,218 deingan f-

tabeil    seihingga Sig. hitu ing <Sig. total de ingan Sig. 0,000 < α 0,05. Hal ini 

meinuinjuikkan bahwa se icara beirsama-sama keimasan, meireik dan harga beirpeingaruih 

teirhadap minat beili konsu ime in pada UiMKM Reindang Uinikayo Payaku imbuih kareina 

f-hituing 276,218 > f-tabeil 2,47. 

3. Koefisien Determinasi (R2) 

Koeifisiein deiteirminasi digu inakan uintuik meinilai seibeirapa beisar peingaru ih 

variabeil X teirhadap Y. 
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Tabel 4.17 

Hasil Regresi Linier Berganda 

Model Summaryb 

Modeil R R Squiarei 

Adjuisteid R 

Squiarei Std. Eirror of the i Eistimatei 

1 .947a .896 .893 1.54845 

a. Preidictors: (Constant), Harga (X3), Meireik (X2), Keimasan (X1) 

b. Deipeindeint Variablei: Minat Beili Konsuimein (Y) 

Suimbeir : Data Diolah Seindiri deingan SPSS 26 

Dari tabeil diatas hasil dari R squ iarei didapat seibeisar 0,896 ataui 89,6%. Hal 

ini meinuinjuikkan peingaru ih variabeil indeipeindein (keimasan, meireik, dan harga) 

teirhadap deipeindein (minat beili konsu imein), seidangkan 10,4% dipe ingaruihi ole ih 

faktor lain yang tidak te irmasuik dalam modeil peineilitian ini me ingeinai Peingaru ih 

Keimasan, Meireik Dan Harga Teirhadap Minat Be ili Konsu imein Pada UiMKM 

Reindang Uinikayo Payaku imbuih.  

6. Interpretasi Persamaan Regresi Linier Berganda 

Ŷ =  0,351 + 0,337 X1 + 0,257 X2 + 0,416 X3 

a. Konstanta (a) 

Nilai konstanta se ibeisar 0,351. Hal ini be irarti bahwa jika variabe il 

indeipeindein Keimasan (X1), Me ireik (X2) dan Harga (X3) adalah 0, maka Minat 

Beili Konsu imein yang dipe iroleih seibeisar 0,351 satuian. 

b. Koeifisiein Reigreisi β1X1 

Nilai koeifisie in variabeil Keimasan (X1) seibeisar 0,337. Ini me inuinjuikkan 

bahwa seitiap keinaikan satu i satuian keimasan maka variabe il minat beili konsu ime in 

(Y) akan naik seibeisar 0,337 satuian deingan asu imsi bahwa variabe il beibas yang 

lain dari mode il reigreisi adalah teitap. 
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c. Koeifisie in Reigreisi β2X2 

Nilai koeifisiein reigreisi Meireik (X2) seibeisar 0,257. Hal ini me inuinjuikkan 

bahwa seitiap keinaikan satui satuian meireik maka variabeil minat beili konsu ime in 

(Y) akan naik se ibeisar 0,257 satuian deingan asu imsi bahwa variabe il beibas yang 

lain dari mode il reigreisi adalah teitap. 

d. Koeifisiein Reigreisi β3X3 

Nilai koeifisiein reigreisi Harga (X3) se ibeisar 0,416. Hal ini me inuinjuikkan 

bahwa seitiap keinaikan satu i satuian harga maka variabeil minat beili konsuimein (Y) 

akan naik seibeisar 0,416 satuian deingan asuimsi bahwa variabe il beibas yang lain 

dari modeil reigreisi adalah teitap.  

7. Pembahasan 

 Peineilitian ini be irtuijuian uintuik meingeitahuii peingaruih Keimasan, Meireik dan 

Harga Teirhadap Minat Be ili Konsu ime in Pada UiMKM Reindang Uinikayo 

Payaku imbuih. 

1. Pengaruh Kemasan Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Umkm 

Rendang Unikayo Payakumbuh 

Nilai maximum tingkat capaian responden (TCR) dari variabel kemasan 

yaitu sebesar 90% dan nilai minimumnya sebesar 79,4%. Koe ifisie in reigreisi 

variabeil keimasan deingan nilai t-hituing seibeisar 6,329 dan t-tabeil seibeisar 1,985. 

Dari hasil diatas dapat dilihat bahwa t-hituing > t-tabeil atau i 6,329 > 1,985, 

artinya Ha dite irima dan Ho ditolak. Maka dapat disimpu ilkan bahwa Ke imasan 

beirpeingaruih teirhadap Minat Be ili Konsuimein pada UiMKM Reindang Uinikayo 

Payaku imbuih. Keisimpu ilan ini seijalan deingan teiori Stimu iluis Organismei Reispon 
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(SOR) yang dike imuikakan oleih Meihrabian dan Ru isseill pada tahu in 1974. Teiori 

ini meinyatakan bahwa stimu iluis (keimasan) dapat meimpeingaruihi peirseipsi 

organsimei (konsuimein) yang keimuidian meimpeingaru ihi reispon (minat be ili). 

Hasil peineilitian ini konsiste in deingan peineilitian teirdahuilui yang 

dilakuikan oleih Deissy (2020) yang me inyatakan bahwa te irdapat peingaru ih 

Keimasan teirhadap Minat Be ili Konsu imein. 

2. Pengaruh Merek Terhadap Minat Beli Konsumen Pada UMKM 

Rendang Unikayo Payakumbuh 

Nilai maximum tingkat capaian responden (TCR) dari variabel merek 

yaitu sebesar 92,8% dan nilai minimumnya sebesar 81,4%. Koe ifisiein reigreisi 

variabeil meireik deingan nilai t-hituing seibeisar 5,593 dan t-tabeil seibeisar 1,985. 

Dari hasil diatas dapat dilihat bahwa t-hituing > t-tabeil atau i 5,593 > 1,985, 

artinya Ha dite irima dan Ho ditolak. Maka dapat disimpu ilkan bahwa Meire ik 

beirpeingaruih teirhadap Minat Be ili Konsuimein pada UiMKM Reindang Uinikayo 

Payaku imbuih. Keisimpu ilan ini seijalan deingan teiori Brand E iquiity. Teiori ini 

meinyatkan bahwa me ireik yang ku iat meimiliki nilai yang siginifikan bagi 

konsuimein dan dapat meimpeingaruihi keipuituisan peimbeilian meireika. 

 Hasil peineilitian ini konsistein deingan peineilitian teirdahuilui yang 

dilakuikan oleih E ivi Hidayati (2019) yang me inyatakan bahwa te irdapat peingaru ih 

Meireik teirhadap Minat Be ili Konsu imein.  
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3. Pengaruh Harga Terhadap Minat Beli Konsumen Pada UMKM 

Rendang Unikayo Payakumbuh 

Nilai maximum tingkat capaian responden (TCR) dari variabel kemasan 

yaitu sebesar 92,4% dan nilai minimumnya sebesar 79,4%. Koe ifisiein reigreisi 

variabeil harga deingan nilai t-hituing seibeisar 9,410 dan t-tabeil seibeisar 1,985. 

Dari hasil diatas dapat dilihat bahwa t-hituing > t-tabeil atau i 9,410 > 1,985, 

artinya Ha dite irima dan Ho ditolak. Maka dapat disimpu ilkan bahwa Harga 

beirpeingaruih teirhadap Minat Be ili Konsuimein pada UiMKM Reindang Uinikayo 

Payaku imbuih. Keisimpuilan ini seijalan deingan teiori yang re ileivan adalah 

“E ilastisitas Pe irmintaan) yang me injeilaskan seibeirapa seinsitifnya ju imlah barang 

ataui jasa yang diminta te irhadap peiruibahan harga.  

Hasil peineilitian ini konsiste in deingan peineilitian teirdahuilui yang 

dilakuikan oleih Gavin Mu ihammad Isa (20113) yang me inyatkan bahwa teirdapat 

peingaruih Harga teirhadap Minat Beili Konsuimein.  

4. Pengaruh Kemasan, Merek Dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada UMKM Rendang Unikayo Payakumbuh 

Beirdasarkan u iji F dikeitahuii bahwa nilai f-hituing > f-tabeil atau i          . 

hal ini beirarti seicara beirsama-sama variabeil keimasan, meireik dan harga 

beirpeingaruih beirsama-sama teirhadap minat beili konsu imein pada UiMKM 

reindang u inikayo payaku imbuih. Hasil peineilitian ini konsiste in deingan peineilitian 

yang dilaku ikan oleih E ivi Hidayati (2019) yang me inyatakan bahwa te irdapat 

peingaruih Keimasan, meireik dan harga te irhadap minat be ili konsuimein pada 

UiMKM reindang u inikayo payaku imbuih.  
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Beirdasarkan hasil uiji deiteirminasi R2 dapat dipeiroleih seibeisar  89,6%. 

Hal ini meinuinjuikkan bahwa peirseintasei suimbangan peinuih variabeil indeipeindeint 

(Keimasan, Meireik Dan Harga) se ibeisar 89,6%, seidangkan sisanya dipe irngaru ihi 

oleih variabeil lain yang tidak diteiliti.  

Beirdasarkan peineilitian teirdahuilui yang leibih meindeikati deingan ju idu il 

skripsi saya yang be irjuiduil Peingaruih Keimasan, Meireik Dan Harga Teirhadap 

Minat Beili Konsu imein Pada UiMKM Reindang Uinikayo Payaku imbuih adalah 

peineilitian oleih E ivi Hidayati de ingan juiduil Peingaruih Meireik, Deisain Keimasan 

Dan Harga Teirhadap Minat Be ili Konsuime in (Tuigui Chocolatei) Yogyakarta. 

Yang meinyimpuilkan bahwa se imuia variabeil dari dimeinsi minat beili konsu ime in 

(meireik, deisain keimasan dan harga) se icara beirsama-sama meimiliki peingaru ih 

positif dan signifikan te irhadap minat be ili konsu imein (tuigui chocolatei) 

Yogyakarta. Peineilitian ini se isuiai deingan peineilitian yang su idah saya kaji.  
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BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Kesimpulan 

1. Beirdasarkan hasil u iji hipoteisis parsial (u iji t) variabe il Keimasan meimiliki 

peingaruih teirhadap Minat Beili Konsuime in hasil peinguijian dipeiroleih nilai t-

hituing > t-tabeil yaitu i 6,329 > 1,985, seibagai variabeil indeipeindeint Keimasan 

meimpuinyai peingaruih teirhadap variabe il deipeindein yaitu i Minat Beili 

Konsuimein. 

2. Beirdasarkan hasil u iji hipoteisis parsial (u iji t) variabe il Meireik meimiliki 

peingaruih teirhadap Minat Beili Konsuime in hasil peinguijian dipeiroleih nilai t-

hituing > t-tabeil yaitu i 5,593 > 1,985, se ibagai variabe il indeipeindeint Meireik 

meimpuinyai peingaruih teirhadap variabe il deipeindein yaitu i Minat Beili 

Konsuimein. 

3. Beirdasarkan hasil u iji hipoteisis parsial (u iji t) variabe il Harga meimiliki 

peingaruih teirhadap Minat Beili Konsuime in hasil peinguijian dipeiroleih nilai t-

hituing > t-tabeil yaitu i 9,410 > 1,985, se ibagai variabeil indeipeindeint Harga 

meimpuinyai peingaruih teirhadap variabe il deipeindein yaitu i Minat Beili 

Konsuimein. 

4. Beirdasarkan hasil u iji simuiltan (u iji F) bahwa variabe il Keimasan, Meireik dan 

Harga, meimiliki peingaruih seicara beirsama-sama teirhadap Minat Be ili 

Konsuimein, hasil peinguijian nilai f-hituing > f-tabeil yaitu i 276,218 > 2,47. Hal 

ini meinuinjuikkan bahwa te irdapat peingaru ih seicara beirsama-sama variabe il 

indeipeindeint meimpeingaruihi variabeil deipeindeint. 
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5.2 Saran  

 Dari hasil pe imbahasan seirta keisimpuilan diatas maka pe inuilis meimbeirikan 

saran teirhadap Minat Be ili Konsu imein pada U iMKM Reindang Uinikayo 

Payakuimbuih. 

a. Dilihat dari u iji t keimasan beirpeingaruih teirhadap minat be ili konsu imein, 

seibaiknya UiMKM Reindang Uinikayo Payaku imbuih peirlui meimpeirhatikan 

inovasi dalam kemasan produk dan mempertahankan mutu bahan kemasan 

agar memberikan perlindungan yang memadai pada produk. 

b. Dilihat dari u iji t meireik beirpeingaruih teirhadap minat beili konsu imein, 

seibaiknya UiMKM Reindang Uinikayo Payaku imbuih peirlui meimpeirhatikan 

daya tarik konsumen dan mempertahankan perlindungan dari duplikasi 

pemalsuan merek dan pergantian merek. 

c. Dilihat dari u iji t harga beirpeingaruih teirhadap minat beili kosnu imein, 

seibaiknya UiMKM Reindang Uinikayo Payaku imbuih peirlui meiningkatkan 

lagi kualitas yang sepadan dengan harga. 
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LAMPIRAN 1 KUESIONER PENELITIAN 

PROFIL RESPONDEN 

Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda (√) pada profil responden sebelum Bapak/Ibu/Saudara/I menjawab 

pernyataan dalam kuesioner. 

Identitas Responden 

Jenis Kelamin   : (   ) Laki-laki  

                           (   ) Perempuan       

                                    

Usia                 : (   ) 20 tahun                          (   ) 35 tahun                                     

                            (   ) 25 tahun     (   ) 40 tahun 

      (   ) 30 tahun 

 

Tempat Tinggal  : (   ) Tinggal sendiri/kos 

    : (   ) Tinggal bersama orang tua 

 

Pendapatan    : (   ) Kurang dari Rp.5.000.000,- 

    : (   ) Rp.5.000.000,- sampai dengan Rp.10.000.000,- 

    : (   ) Lebih dari Rp.10.000.000,- 
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Petunjuk Pengisian Koesioner 

Berilah tanda (√) pada pilihan di dalam kolom tersebut 

Keterangan :  

1. Sangat Setuju   Nilainya 5 

2. Setuju     Nilainya 4 

3. Ragu-Ragu    Nilainya 3 

4. Tidak Setuju    Nilainya 2 

5. Sangat Tidak Setuju  Nilainya 1 

 

1. Minat Beli (Y) 

 

N

o 

 

Pertanyaan 

Jawaban 

SS S RG TS STS 

A. Minat Transaksional 

1 Saya sering membeli produk karena 

dipengaruhi oleh iklan atau promosi 

     

2 Saya merasa puas dengan pengalaman 

transaksional saat berbelanja di toko ini 

     

3 Saya cenderung membeli produk secara 

langsung saat ada penawaran atau promosi 

     

B. Minat Referensial 

1 Sejauh ini, saya cenderung memilih 

produk berdasarkan rekomendasi dari 

orang lain 

     

2 Saya cenderung memilih merek yang 

memiliki reputasi baik di pasaran 

     

3 Saya merasa yakin bahwa merek yang 

populer atau banyak digunakan oleh orang 

lain memiliki kualitas yang baik 

     

C. Minat Preferensial 

1 Saya lebih memilih untuk membeli produk 

dari merek tertentu yang telah menjadi 

favorit saya 

     

2 Sebagai konsumen, saya cenderung 

memprioritaskan merek yang sesuai 

dengan preferensi pribadi saya 
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3 Saya merasa lebih puas ketika dapat 

membeli produk yang memenuhi 

preferensi saya 

     

D. Minat Eksploratif 

1 Saya merasa tertarik untuk mengeksplorasi 

produk baru yang ditawarkan oleh toko ini 

     

2 Saya merasa antusias untuk mencari tahu 

tentang produk baru yang mungkin 

memenuhi kebutuhan saya 

     

3 Saya merasa tertarik untuk menjelajahi 

variasi produk yang berbeda saat 

berbelanja 

     

 

2. Kemasan (X1) 

No Pertanyaan Jawaban 

SS S RG TS STS 

A. Desain Kemasan 

1 Desain kemasan produk ini menarik dan 

membuat saya tertarik untuk membeli 

     

2 Desain kemasan produk ini sesuai dengan 

citra merek yang diinginkan 

     

3 Desain kemasan ini memberikan 

informasi yang cukup tentang produk 

     

4 Saya merasa desain kemasan produk ini 

sesuai dengan citra merek 

     

B. Mutu Kemasan 

1 Mutu bahan kemasan produk ini 

mencarminkan standar kualitas yang baik 

     

2 Mutu bahan kemasan produk ini 

memberikan perlindungan yang memadai 

pada produk 

     

3 Saya merasa yakin bahwa produk ini 

aman dan terjaga kualitasnya berkat 

kemasannya 

     

4 Saya merasa aman  bahwa kemasan 

produk ini dapat menjaga kesegaran 

produk ini 
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C. Inovasi Kemasan 

1 Inovasi dalam desain kemasan produk ini 

memberikan nilai tambah pada produk 

     

2 Inovasi dalam kemasan produk ini 

membuat produk lebih menarik 

dibandingkan dengan pesaing 

     

3 Inovasi dalam kemasan produk ini 

memberikan pengalaman berbelanja yang 

lebih unik 

     

4 Desain kemasan yang inovatif 

memberikan kesan bahwa produk ini 

berada di garis trend pasar 

     

3. Merek (X2) 

No Pertanyaan Jawaban 

SS S RG TS STS 

A. Dapat Diingat 

1 Saya mudah mengingat merek produk ini 

setelah melihatnya 

     

2 Merek ini memberikan kesan konsisten 

dan dapat diandalkan 

     

B. Bermakna 

1 Merek produk ini memiliki makna atau 

nilai yang signifikan bagi saya 

     

2 Merek ini mampu memberikan 

pengalaman belanja yang berkesan 

     

C. Disukai 

1 Saya cenderung menyukai produk dengan 

merek ini dibanding dengan merek lain 

     

2 Keberagaman produk merek ini 

membuatnya menarik bagi saya 

     

D. Dapat Diubah 

1 Saya merasa produk ini dapat diubah 

tanpa kehilangan daya tariknya 

     

2 Saya merasa bahwa merek ini memiliki 

fleksibilitas untuk berkembang seiring 

waktu 
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E. Dapat Diadaptasi 

1 Merek produk ini dapat menyesuaikan diri 

dengan perubahan selera konsumen 

     

2 Kemampuan merek produk ini untuk 

beradaptasi dengan tren membuatnya 

menarik 

     

F. Dapat Dilindungi 

1 Saya yakin merek produk ini dapat 

dilindungi dari duplikasi atau pemalsuan 

     

2 Saya cenderung memilih produk dengan 

merek ini karena reputasinya 

     

 

 

4. Harga (X3) 

 

N

o 

 

Pertanyaan 

Jawaban 

SS S RG TS STS 

A. Keterjangkauan Harga 

1 Produk atau layanan yang saya pilih 

memiliki harga yang wajar dan sesuai 

dengan kualitas yang ditawarkan 

     

2 Saya merasa bahwa produk atau layanan 

ini memberikan nilai yang baik untuk uang 

yang saya keluarkan 

     

3 Meskipun ada alternative harga yang lebih 

rendah, saya yakin bahwa produk atau 

layanan ini memberikan nilai lebih tinggi 

     

B. Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk 

1 Saya percaya bahwa harga produk ini 

sebanding dengan kualitas yang diberikan 

     

2 Harga produk ini mencerminkan standar 

kualitas yang diharapkan oleh konsumen 

     

3 Kualitas produk ini sepadan dengan harga 

yang ditetapkan 

     

C. Daya Saing Harga 



70 
 

 
 

 

1 Harga produk ini memberikan nilai yang 

kompetitif dibandingkan dengan produk 

sejenis di pasaran 

     

2 Saya merasa bahwa produk ini memiliki 

daya saing harga yang baik jika dibanding 

dengan merek atau produk lain 

     

3 Harga produk ini membuat saya merasa 

bahwa saya mendapatkan penawaran yang 

menguntungkan 

     

D. Kesesuaian Harga Dengan Manfaat 

1 Harga produk ini sebanding dengan 

manfaat yang saya terima dari 

penggunaannya 

     

2 Harga produk ini wajar mengingat manfaat 

dan fitur yang diberikan 

     

3 Saya merasa bahwa produk ini 

memberikan nilai tambah yang sepadan 

dengan harganya 
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LAMPIRAN II 

Tabel Hasil Jawaban Responden 

 

Kemasan (X1) 

X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

X1.
9 

X1.1
0 

X1.1
1 

X1.1
2 

TOTA
L 

4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 50 

4 5 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 46 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 52 

4 4 2 3 5 3 5 2 5 3 4 3 43 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 44 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 52 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 54 

5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 51 

4 4 5 3 2 4 2 4 5 5 5 5 48 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 47 

5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 52 

5 5 4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 51 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 48 

5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 59 

5 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 51 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 49 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 58 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 51 

5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 49 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 5 4 5 4 3 4 4 5 5 4 51 

4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 53 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 1 4 2 41 

4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 51 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 50 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 51 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 51 

4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 44 

4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 52 

5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 50 
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5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 52 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 52 

5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 54 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 45 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 53 

5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 53 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 50 

5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 54 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 57 

5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 3 51 

5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 51 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 49 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 51 

5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 52 

5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 47 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 52 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 49 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 2 4 5 50 

5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 53 

4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 45 

5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 3 52 

3 3 4 2 3 3 4 2 3 5 3 5 40 

5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 52 

5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 54 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 56 

5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 54 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 4 5 5 4 4 4 2 5 4 52 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 5 4 52 

4 4 5 4 3 2 3 4 4 5 4 5 47 

4 2 4 3 4 3 4 4 5 4 5 5 47 

5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 53 

5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 53 

5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 54 

4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 55 

4 5 5 3 2 3 4 5 2 5 5 5 48 

4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 3 4 53 

5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 53 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 47 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 56 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 54 

4 4 3 3 3 2 3 3 2 3 3 4 37 

5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 56 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 55 

4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 55 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 3 4 5 54 

5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 55 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 47 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 49 

5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 56 

5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 57 

5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 57 

4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 56 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 47 

5 4 4 4 4 4 3 4 3 3 5 4 47 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 58 

5 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 56 

5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 55 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 57 

4 4 5 4 2 3 3 4 5 3 5 4 46 

3 5 5 3 5 5 5 4 4 4 5 5 53 

 

Merek (X2) 

X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X2.
8 

X2.
9 

X2.1
0 

X2.1
1 

X2.1
2 

TOTA
L 

4 4 5 5 5 4 2 5 3 4 4 5 50 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 46 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

3 3 4 3 5 3 3 5 4 3 4 3 43 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 2 36 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 50 

5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 54 

5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 54 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 58 



74 
 

 
 

 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 48 

5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 58 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 48 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 54 

5 5 5 5 4 4 4 5 3 4 5 4 53 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

5 4 5 5 4 4 3 5 4 4 5 4 52 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 5 5 4 4 3 4 5 4 5 4 51 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 51 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 4 4 4 3 5 4 4 5 4 52 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 50 

5 4 5 5 4 4 3 5 4 4 5 3 51 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 54 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 50 

4 2 3 5 5 1 5 5 5 1 4 5 45 

5 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 50 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 51 

5 4 5 4 4 4 3 4 5 4 5 5 52 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 52 

4 3 3 4 5 4 5 3 3 4 4 4 46 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 53 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 50 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 47 

5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 54 

4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 57 

4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 44 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 52 

5 4 2 4 4 5 4 5 5 5 5 4 52 

5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 53 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 50 

4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 54 

5 4 3 3 2 4 5 4 4 4 3 3 44 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 50 

4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 47 

5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 53 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 51 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 2 50 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 52 

5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 53 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 5 48 

5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 52 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 49 

5 5 4 4 4 2 4 5 5 2 5 4 49 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 57 

5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 51 

5 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 52 

5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 3 3 54 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 52 

4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 53 

5 5 4 3 2 5 4 5 5 5 5 5 53 

4 4 5 3 4 2 4 4 4 2 5 3 44 

4 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 44 

4 5 2 3 5 5 5 3 3 5 4 4 48 

4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 4 4 48 

4 5 4 5 3 4 5 4 4 4 5 4 51 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 50 

5 4 4 3 4 5 5 4 5 5 5 5 54 

4 5 3 5 2 5 5 4 5 5 4 5 52 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 57 

4 4 3 5 5 5 4 5 5 5 4 2 51 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 50 

4 3 3 4 5 3 4 4 5 3 4 5 47 

5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 53 

5 5 5 5 5 4 3 5 5 4 4 5 55 

4 4 2 3 3 3 3 2 3 3 4 3 37 

4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 55 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 56 

5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 53 

5 5 5 4 4 3 5 5 4 3 5 2 50 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 59 

4 5 3 4 5 4 2 4 4 4 4 4 47 

5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 55 

5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 56 

4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 55 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 58 

5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 56 

5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 3 53 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 37 

4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 5 5 48 

5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 58 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 54 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 5 5 48 

5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 56 

4 4 5 4 4 3 4 3 4 3 4 4 46 

4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 5 5 48 

  



77 
 

 
 

 

Harga 

(X3)            

X3.1 
X3.

2 
X3.

3 
X3.

4 
X3.

5 
X3.

6 
X3.

7 
X3.

8 
X3.

9 
X3.1

0 
X3.1

1 
X3.1

2 
TOTA

L 

4 5 5 5 3 2 5 5 4 4 4 4 50 

4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 4 47 

4 4 4 4 2 4 4 4 4 5 4 4 47 

4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 2 3 43 

4 3 2 4 3 3 3 3 2 4 4 4 39 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 50 

5 4 4 5 5 3 5 5 5 5 5 4 55 

5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 3 54 

5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 54 

4 4 3 3 5 4 4 5 4 4 4 3 47 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 58 

4 5 3 4 3 4 5 4 5 5 4 3 49 

4 4 3 4 5 4 2 4 4 4 4 4 46 

5 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 3 53 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 55 

4 2 4 5 2 4 4 3 5 5 4 4 46 

4 4 4 5 4 3 4 5 4 5 5 4 51 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 49 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 51 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 55 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 51 

4 5 3 5 2 5 4 3 5 5 4 3 48 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 54 

5 4 4 5 3 5 5 5 5 4 5 4 54 

4 2 5 4 2 3 5 3 5 4 4 4 45 

4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 52 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 57 
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5 4 5 4 4 5 4 3 5 5 5 4 53 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 58 

3 2 4 1 5 4 3 2 3 4 4 4 39 

4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 47 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 48 

5 4 4 3 5 4 5 4 5 5 4 4 52 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 58 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 58 

4 4 3 2 4 5 4 3 5 4 4 4 46 

4 4 4 3 4 4 2 4 4 5 4 4 46 

5 5 4 4 3 5 4 4 4 5 5 4 52 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 58 

4 4 5 4 4 2 4 5 4 5 4 5 50 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 58 

3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 3 36 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 52 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 57 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 55 

4 3 2 3 4 5 4 5 3 4 4 4 45 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 57 

4 4 4 4 4 2 4 4 4 5 4 4 47 

4 5 5 3 4 4 3 4 4 5 4 3 48 

5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 55 

5 5 3 4 5 4 4 4 5 4 4 4 51 

4 5 4 3 4 4 5 4 4 5 5 4 51 

4 3 4 3 4 5 4 3 4 5 4 4 47 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 

5 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 4 52 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 37 

4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 54 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 

5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 55 

5 4 3 5 3 4 2 4 4 5 5 5 49 

5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 5 50 

4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 5 2 44 

5 4 4 5 3 4 5 4 4 4 4 3 49 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

4 5 5 4 4 3 4 5 4 5 5 5 53 

4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 54 

5 4 4 5 3 5 5 4 5 4 5 3 52 

3 4 2 4 4 3 5 3 5 4 4 4 45 

4 5 5 4 3 2 3 4 5 5 5 4 49 

5 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 53 

5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 54 

4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 53 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 36 

5 4 5 5 4 4 3 5 4 5 5 4 53 

4 5 4 4 4 5 3 4 5 5 4 4 51 

5 5 5 3 5 5 3 5 4 4 5 4 53 

4 5 2 3 4 5 4 3 5 5 5 4 49 

5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 5 4 56 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 47 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 49 

4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 56 

5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 57 

5 4 5 5 4 5 4 3 4 5 5 4 53 

5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 5 4 56 

4 5 3 4 5 5 3 4 5 4 5 4 51 

4 4 3 4 3 3 1 2 3 4 4 4 39 

4 4 5 5 2 3 3 4 5 5 4 4 48 

5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 57 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 53 
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3 4 5 4 5 5 2 3 3 5 5 4 48 

5 3 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 57 

3 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 3 50 

4 4 3 4 3 3 1 2 3 4 4 4 39 

 

Minat Beli Konsumen (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 TOTAL 

4 5 4 4 5 4 5 5 5 3 4 4 52 

3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 47 

4 4 5 5 5 4 4 4 4 2 4 5 50 

2 3 3 3 4 4 4 3 4 3 5 3 41 

4 3 3 3 3 4 3 2 4 3 4 3 39 

4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 50 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 56 

4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 52 

5 3 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 56 

4 4 4 4 5 4 4 3 3 5 4 4 48 

4 4 5 4 4 5 5 3 5 5 4 3 51 

4 4 5 5 5 4 5 3 4 3 4 5 51 

4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 49 

4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 52 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 56 

4 4 5 5 5 4 2 4 5 2 4 5 49 

5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 52 

5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 5 5 55 
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4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 51 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 56 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 50 

4 4 5 4 5 4 5 3 5 2 4 4 49 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 53 

5 4 4 4 4 5 4 4 5 3 5 5 52 

4 4 4 2 3 4 2 5 4 2 4 1 39 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 54 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 53 

5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 53 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 54 

4 3 4 3 3 3 2 4 1 5 4 4 40 

5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 5 5 51 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

4 4 4 4 4 5 4 4 3 5 5 4 50 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 57 

5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 56 

4 4 4 3 4 4 4 3 2 4 4 4 44 

4 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 4 49 

5 4 5 4 2 5 5 4 4 3 4 5 50 

5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 56 
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4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 49 

5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 55 

3 3 5 4 3 3 3 3 3 4 3 4 41 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 52 

5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 54 

5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 53 

4 4 4 4 4 4 3 2 3 4 4 5 45 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 54 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 49 

5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 54 

4 4 5 4 4 5 5 3 4 5 4 4 51 

5 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 2 49 

4 4 5 5 5 4 3 4 3 4 5 4 50 

4 3 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

4 5 5 3 5 5 4 5 4 5 5 4 54 

4 2 5 5 5 3 3 3 3 3 3 5 44 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 55 

4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 53 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 53 

5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 57 

5 4 4 4 5 5 4 3 5 3 4 2 48 
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4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 3 50 

5 4 4 5 2 4 3 4 3 4 4 5 47 

4 3 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 50 

4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 51 

5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 56 

5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 53 

5 4 4 5 3 4 4 5 5 4 5 5 53 

5 3 5 5 5 5 4 4 5 3 2 5 51 

4 5 4 4 3 3 4 2 4 4 5 5 47 

5 4 4 4 4 4 5 5 4 3 5 4 51 

4 4 4 3 3 5 4 5 5 4 4 3 48 

5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 55 

5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 56 

3 3 4 4 2 3 3 3 3 3 2 3 36 

5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 54 

4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 54 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 57 

5 5 5 5 5 4 5 2 3 4 5 3 51 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 58 

4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 48 

4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 52 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 57 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 57 
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5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 58 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 56 

5 5 5 4 4 4 5 3 4 5 5 5 54 

4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 42 

4 4 4 4 5 4 4 5 5 2 3 3 47 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 58 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 55 

5 4 4 4 4 3 4 5 4 5 5 4 51 

5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 57 

5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 5 3 50 

4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 48 
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LAMPIRAN III 
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LAMPIRAN IV 
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LAMPIRAN V 

 

Correlations 

 Y1.Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 

TOTAL_

Y 

Y1.Y1 Pearson 

Correlation 

1 .411** .340** .301** .280** .355** .312** .364** .308** .327*

* 

.344** .342** .680** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .002 .005 .000 .002 .000 .002 .001 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson 

Correlation 

.411** 1 .262** .238* .275** .340** .351** .269** .318** .305*

* 

.487** .109 .632** 

Sig. (2-tailed) .000  .008 .017 .006 .001 .000 .007 .001 .002 .000 .279 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson 

Correlation 

.340** .262** 1 .383** .424** .235* .249* .256* .141 .176 .034 .317** .544** 

Sig. (2-tailed) .001 .008  .000 .000 .019 .012 .010 .161 .080 .737 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson 

Correlation 

.301** .238* .383** 1 .289** .231* .243* .110 .196 .149 .162 .432** .541** 

Sig. (2-tailed) .002 .017 .000  .004 .021 .015 .276 .050 .139 .106 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson 

Correlation 

.280** .275** .424** .289** 1 .258** .290** .210* .258** .130 .194 .154  .559** 
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Sig. (2-tailed) .005 .006 .000 .004  .010 .003 .036 .010 .196 .053 .127 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y6 Pearson 

Correlation 

.355** .340** .235* .231* .258** 1 .362** .363** .498** .211* .214* .185 .623** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .019 .021 .010  .000 .000 .000 .036 .033 .065 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y7 Pearson 

Correlation 

.312** .351** .249* .243* .290** .362** 1 .211* .361** .276*

* 

.288** .176 .609** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .012 .015 .003 .000  .035 .000 .005 .004 .081 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y8 Pearson 

Correlation 

.364** .269** .256* .110 .210* .363** .211* 1 .376** .163 .162 .138 .555** 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .010 .276 .036 .000 .035  .000 .106 .108 .171 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y9 Pearson 

Correlation 

.308** .318** .141 .196 .258** .498** .361** .376** 1 -.021 .137 .099 .555** 

Sig. (2-tailed) .002 .001 .161 .050 .010 .000 .000 .000  .833 .174 .325 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y10 Pearson 

Correlation 

.327** .305** .176 .149 .130 .211* .276** .163 -.021 1 .298** .183 .482** 

Sig. (2-tailed) .001 .002 .080 .139 .196 .036 .005 .106 .833  .003 .068 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Y11 Pearson 

Correlation 

.344** .487** .034 .162 .194 .214* .288** .162 .137 .298*

* 

1 .189 .507** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .737 .106 .053 .033 .004 .108 .174 .003  .060 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y12 Pearson 

Correlation 

.342** .109 .317** .432** .154 .185 .176 .138 .099 .183 .189 1 .492** 

Sig. (2-tailed) .000 .279 .001 .000 .127 .065 .081 .171 .325 .068 .060  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL

_Y 

Pearson 

Correlation 

.680** .632** .544** .541** .559** .623** .609** .555** .555** .482*

* 

.507** .492** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 

TOTAL_

X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .389** .321** .507** .368** .291** .286** .340** .257** .090 .342** .209* .589** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .000 .003 .004 .001 .010 .371 .000 .037 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.389** 1 .236* .424** .392** .363** .234* .393** .290** .070 .115 .250* .563** 

Sig. (2-tailed) .000  .018 .000 .000 .000 .019 .000 .003 .491 .256 .012 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.321** .236* 1 .396** .255* .408** .250* .553** .336** .320** .431** .318** .662** 

Sig. (2-tailed) .001 .018  .000 .011 .000 .012 .000 .001 .001 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.507** .424** .396** 1 .484** .482** .327** .559** .500** .119 .350** .232* .736** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .001 .000 .000 .238 .000 .020 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.368** .392** .255* .484** 1 .522** .555** .349** .417** .174 .285** .192 .691** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .011 .000  .000 .000 .000 .000 .083 .004 .056 .000 



91 
 

 
 

 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.291** .363** .408** .482** .522** 1 .327** .445** .407** .052 .312** .096 .643** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000 .000  .001 .000 .000 .606 .002 .340 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7 Pearson 

Correlation 

.286** .234* .250* .327** .555** .327** 1 .266** .351** .158 .227* .152 .566** 

Sig. (2-tailed) .004 .019 .012 .001 .000 .001  .007 .000 .117 .023 .132 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8 Pearson 

Correlation 

.340** .393** .553** .559** .349** .445** .266** 1 .412** .207* .393** .302** .713** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000 .000 .007  .000 .039 .000 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.9 Pearson 

Correlation 

.257** .290** .336** .500** .417** .407** .351** .412** 1 .177 .256* .162 .628** 

Sig. (2-tailed) .010 .003 .001 .000 .000 .000 .000 .000  .079 .010 .106 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.10 Pearson 

Correlation 

.090 .070 .320** .119 .174 .052 .158 .207* .177 1 .123 .421** .429** 

Sig. (2-tailed) .371 .491 .001 .238 .083 .606 .117 .039 .079  .221 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.11 Pearson 

Correlation 

.342** .115 .431** .350** .285** .312** .227* .393** .256* .123 1 .191 .545** 
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Sig. (2-tailed) .000 .256 .000 .000 .004 .002 .023 .000 .010 .221  .057 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.12 Pearson 

Correlation 

.209* .250* .318** .232* .192 .096 .152 .302** .162 .421** .191 1 .498** 

Sig. (2-tailed) .037 .012 .001 .020 .056 .340 .132 .002 .106 .000 .057  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL

_X1 

Pearson 

Correlation 

.589** .563** .662** .736** .691** .643** .566** .713** .628** .429** .545** .498** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 

TOTAL_

X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .417** .407** .412** .179 .371** .356** .511** .357** .371** .232* .263** .687** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .074 .000 .000 .000 .000 .000 .020 .008 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.417** 1 .319** .347** .099 .427** .329** .345** .252* .427** .248* .122 .619** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .000 .325 .000 .001 .000 .012 .000 .013 .227 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.407** .319** 1 .410** .245* .141 .065 .428** .205* .141 .383** .210* .566** 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .000 .014 .160 .518 .000 .040 .160 .000 .036 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.412** .347** .410** 1 .287** .291** .259** .473** .355** .291** .176 .172 .638** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .004 .003 .009 .000 .000 .003 .079 .087 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.179 .099 .245* .287** 1 .145 .086 .365** .252* .145 .117 .150 .445** 

Sig. (2-tailed) .074 .325 .014 .004  .150 .395 .000 .011 .150 .247 .136 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.371** .427** .141 .291** .145 1 .290** .295** .353** 1.000** .077 .140 .673** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .160 .003 .150  .003 .003 .000 .000 .448 .165 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.356** .329** .065 .259** .086 .290** 1 .166 .307** .290** .014 .023 .462** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .518 .009 .395 .003  .099 .002 .003 .892 .818 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.8 Pearson 

Correlation 

.511** .345** .428** .473** .365** .295** .166 1 .505** .295** .224* .200* .680** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .003 .099  .000 .003 .025 .046 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.9 Pearson 

Correlation 

.357** .252* .205* .355** .252* .353** .307** .505** 1 .353** .209* .197 .615** 

Sig. (2-tailed) .000 .012 .040 .000 .011 .000 .002 .000  .000 .037 .050 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.10 Pearson 

Correlation 

.371** .427** .141 .291** .145 1.000** .290** .295** .353** 1 .077 .140 .673** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .160 .003 .150 .000 .003 .003 .000  .448 .165 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.11 Pearson 

Correlation 

.232* .248* .383** .176 .117 .077 .014 .224* .209* .077 1 .427** .434** 
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Sig. (2-tailed) .020 .013 .000 .079 .247 .448 .892 .025 .037 .448  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.12 Pearson 

Correlation 

.263** .122 .210* .172 .150 .140 .023 .200* .197 .140 .427** 1 .450** 

Sig. (2-tailed) .008 .227 .036 .087 .136 .165 .818 .046 .050 .165 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL

_X2 

Pearson 

Correlation 

.687** .619** .566** .638** .445** .673** .462** .680** .615** .673** .434** .450** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 X3.11 X3.12 

TOTAL_

X3 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .362** .418** .498** .217* .454** .408** .510** .464** .408** .355** .333** .721** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .030 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.362** 1 .270** .361** .277** .293** .217* .503** .417** .363** .312** .202* .609** 

Sig. (2-tailed) .000  .007 .000 .005 .003 .030 .000 .000 .000 .002 .044 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.418** .270** 1 .426** .236* .190 .341** .534** .386** .434** .376** .252* .661** 

Sig. (2-tailed) .000 .007  .000 .018 .059 .001 .000 .000 .000 .000 .011 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.498** .361** .426** 1 -.018 .162 .380** .484** .443** .348** .308** .284** .630** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .862 .108 .000 .000 .000 .000 .002 .004 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.217* .277** .236* -.018 1 .307** .209* .404** .131 .114 .334** .243* .480** 

Sig. (2-tailed) .030 .005 .018 .862  .002 .037 .000 .193 .260 .001 .015 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson 

Correlation 

.454** .293** .190 .162 .307** 1 .273** .233* .417** .220* .320** .130 .549** 

Sig. (2-tailed) .000 .003 .059 .108 .002  .006 .020 .000 .028 .001 .198 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.7 Pearson 

Correlation 

.408** .217* .341** .380** .209* .273** 1 .510** .604** .340** .232* .073 .645** 

Sig. (2-tailed) .000 .030 .001 .000 .037 .006  .000 .000 .001 .020 .470 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.8 Pearson 

Correlation 

.510** .503** .534** .484** .404** .233* .510** 1 .394** .326** .384** .264** .761** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .020 .000  .000 .001 .000 .008 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.9 Pearson 

Correlation 

.464** .417** .386** .443** .131 .417** .604** .394** 1 .408** .287** .132 .688** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .193 .000 .000 .000  .000 .004 .191 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.10 Pearson 

Correlation 

.408** .363** .434** .348** .114 .220* .340** .326** .408** 1 .370** .358** .599** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .260 .028 .001 .001 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.11 Pearson 

Correlation 

.355** .312** .376** .308** .334** .320** .232* .384** .287** .370** 1 .399** .610** 
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Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .002 .001 .001 .020 .000 .004 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.12 Pearson 

Correlation 

.333** .202* .252* .284** .243* .130 .073 .264** .132 .358** .399** 1 .462** 

Sig. (2-tailed) .001 .044 .011 .004 .015 .198 .470 .008 .191 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TOTAL

_X3 

Pearson 

Correlation 

.721** .609** .661** .630** .480** .549** .645** .761** .688** .599** .610** .462** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.798 12 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 

P1 46.9091 18.941 .599 .771 

P2 47.1818 19.069 .538 .775 

P3 46.8788 19.944 .450 .784 

P4 47.0707 19.454 .443 .784 

P5 47.0707 19.046 .429 .785 

P6 46.9798 19.224 .530 .777 

P7 47.1919 18.891 .500 .778 

P8 47.2121 18.801 .414 .788 

P9 47.1616 18.912 .420 .786 

P10 47.3333 19.429 .334 .796 

P11 47.0808 19.871 .396 .788 

P12 47.2626 19.522 .355 .793 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.844 12 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

P1 46.6768 18.466 .555 .830 

P2 46.8586 18.531 .461 .835 

P3 46.8283 17.940 .564 .828 

P4 47.0909 17.165 .681 .819 

P5 47.2525 17.354 .601 .825 

P6 47.3535 17.904 .560 .828 

P7 47.2626 18.420 .482 .834 

P8 47.0707 17.658 .629 .823 

P9 47.0000 18.000 .528 .831 

P10 47.1616 18.729 .293 .851 

P11 46.8990 18.439 .451 .836 
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P12 46.9899 18.582 .384 .842 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.815 12 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

P1 47.0101 19.418 .614 .792 

P2 47.2121 19.271 .520 .797 

P3 47.2020 19.122 .453 .803 

P4 47.2828 19.184 .543 .795 

P5 47.3030 20.254 .312 .815 

P6 47.3838 18.463 .569 .792 

P7 47.4545 20.128 .325 .814 

P8 47.2121 18.965 .594 .791 

P9 47.2323 19.466 .521 .797 

P10 47.3838 18.463 .569 .792 
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P11 46.8990 20.826 .347 .810 

P12 47.3131 19.809 .308 .818 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.843 12 

 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

P1 46.6566 23.942 .663 .822 

P2 46.8687 24.176 .525 .830 

P3 46.8485 23.314 .547 .828 

P4 46.8384 23.525 .537 .829 

P5 47.0101 24.969 .334 .845 

P6 46.8788 24.271 .409 .840 

P7 47.0000 23.306 .502 .832 

P8 46.8485 22.885 .672 .818 

P9 46.6970 24.050 .596 .825 
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P10 46.4343 25.350 .521 .832 

P11 46.5859 24.776 .529 .830 

P12 47.1111 25.610 .378 .840 

 

HASIL REGRESI BERGANDA 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .351 1.895  .185 .853 

Kemasan .337 .053 .325 6.329 .000 

Merek .257 .046 .258 5.593 .000 

Harga .416 .044 .477 9.410 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

UJI NORMALITAS 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 
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Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.52480726 

Most Extreme Differences Absolute .059 

Positive .043 

Negative -.059 

Test Statistic .059 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

UJI MULTIKOLINEARITAS 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .351 1.895  185 .853   

Kemasan .337 .053 .325 6.329 .000 .410 2.440 

Merek .257 .046 .258 5.593 .000 .508 1.970 

Harga .416 .044 .477 9.410 .000 .420 2.381 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 
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UJI HETEROKEDASTISITAS 
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UJI AUTOKORELASI 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .947a .896 .893 1.54845 2.007 

a. Predictors: (Constant), Harga, Merek, Kemasan 

b. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

UJI t 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .351 1.895  .185 .853 

Kemasan .337 .053 .325 6.329 .000 

Merek .257 .046 .258 5.593 .000 

Harga .416 .044 .477 9.410 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 
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UJI F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1986.861 3 662.287 276.218 .000b 

Residual 230.179 96 2.398   

Total 2217.040 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Harga, Merek, Kemasan 

 

UJI KOEFISIEN DETERMINASI (R2) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .947a .896 .893 1.54845 2.007 

a. Predictors: (Constant), Harga, Merek, Kemasan 

b. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 
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FREKUENSI 

 

Statistics 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 

VAR0001

3 

N Valid 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 0 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 100 

 

 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 3 3.0 3.0 3.0 

setuju 32 32.0 32.0 35.0 

sangat setuju 65 65.0 65.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 2 2.0 2.0 3.0 

setuju 47 47.0 47.0 50.0 

sangat setuju 50 50.0 50.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 3 3.0 3.0 4.0 

setuju 42 42.0 42.0 46.0 

sangat setuju 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 



110 
 

 
 

 

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 10 10.0 10.0 11.0 

setuju 56 56.0 56.0 67.0 

sangat setuju 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 11 11.0 11.0 14.0 

setuju 62 62.0 62.0 76.0 

sangat setuju 24 24.0 24.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

netral 15 15.0 15.0 17.0 

setuju 67 67.0 67.0 84.0 

sangat setuju 16 16.0 16.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X1.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 12 12.0 12.0 13.0 

setuju 67 67.0 67.0 80.0 

sangat setuju 20 20.0 20.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

netral 3 3.0 3.0 5.0 

setuju 64 64.0 64.0 69.0 

sangat setuju 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X1.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

netral 3 3.0 3.0 5.0 

setuju 57 57.0 57.0 62.0 

sangat setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

netral 10 10.0 10.0 13.0 

setuju 55 55.0 55.0 68.0 

sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X1.11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 5 5.0 5.0 5.0 

setuju 40 40.0 40.0 45.0 

sangat setuju 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 8 8.0 8.0 9.0 

setuju 48 48.0 48.0 57.0 

sangat setuju 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Statistics 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12 

N Valid 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

 

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 3 3.0 3.0 3.0 

setuju 42 42.0 42.0 45.0 

sangat setuju 55 55.0 55.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 8 8.0 8.0 9.0 

setuju 49 49.0 49.0 58.0 

sangat setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 9 9.0 9.0 12.0 

setuju 39 39.0 39.0 51.0 

sangat setuju 49 49.0 49.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 12 12.0 12.0 12.0 

setuju 51 51.0 51.0 63.0 

sangat setuju 37 37.0 37.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

  

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 7 7.0 7.0 10.0 

setuju 54 54.0 54.0 64.0 

sangat setuju 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

netral 11 11.0 11.0 14.0 

setuju 54 54.0 54.0 68.0 

sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

netral 17 17.0 17.0 19.0 

setuju 53 53.0 53.0 72.0 

sangat setuju 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 7 7.0 7.0 8.0 

setuju 51 51.0 51.0 59.0 

sangat setuju 41 41.0 41.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 9 9.0 9.0 9.0 

setuju 52 52.0 52.0 61.0 

sangat setuju 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

netral 11 11.0 11.0 14.0 

setuju 54 54.0 54.0 68.0 

sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 2 2.0 2.0 2.0 

setuju 32 32.0 32.0 34.0 

sangat setuju 66 66.0 66.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

netral 13 13.0 13.0 17.0 

setuju 39 39.0 39.0 56.0 

sangat setuju 44 44.0 44.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Statistics 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 X3.11 X3.12 

N Valid 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
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X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 7 7.0 7.0 7.0 

setuju 45 45.0 45.0 52.0 

sangat setuju 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 8 8.0 8.0 11.0 

setuju 55 55.0 55.0 66.0 

sangat setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

netral 14 14.0 14.0 18.0 

setuju 39 39.0 39.0 57.0 

sangat setuju 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X3.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

tidak setuju 1 1.0 1.0 2.0 

netral 14 14.0 14.0 16.0 

setuju 42 42.0 42.0 58.0 

sangat setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X3.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 5 5.0 5.0 5.0 

netral 16 16.0 16.0 21.0 

setuju 48 48.0 48.0 69.0 

sangat setuju 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X3.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

netral 16 16.0 16.0 20.0 

setuju 38 38.0 38.0 58.0 

sangat setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X3.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

tidak setuju 5 5.0 5.0 7.0 

netral 14 14.0 14.0 21.0 

setuju 45 45.0 45.0 66.0 

sangat setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X3.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 14 14.0 14.0 17.0 

setuju 43 43.0 43.0 60.0 

sangat setuju 40 40.0 40.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X3.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 8 8.0 8.0 9.0 

setuju 45 45.0 45.0 54.0 

sangat setuju 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X3.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 2 2.0 2.0 2.0 

setuju 33 33.0 33.0 35.0 

sangat setuju 65 65.0 65.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X3.11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 3 3.0 3.0 4.0 

setuju 43 43.0 43.0 47.0 

sangat setuju 53 53.0 53.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X3.12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

netral 15 15.0 15.0 17.0 

setuju 68 68.0 68.0 85.0 

sangat setuju 15 15.0 15.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Statistics 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10 Y1.11 Y1.12 

N Valid 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

 

 

Y1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 3 3.0 3.0 4.0 

setuju 43 43.0 43.0 47.0 

sangat setuju 53 53.0 53.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 9 9.0 9.0 10.0 

setuju 58 58.0 58.0 68.0 

sangat setuju 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 3 3.0 3.0 3.0 

setuju 43 43.0 43.0 46.0 

sangat setuju 54 54.0 54.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

netral 8 8.0 8.0 9.0 

setuju 48 48.0 48.0 57.0 

sangat setuju 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 10 10.0 10.0 13.0 

setuju 40 40.0 40.0 53.0 

sangat setuju 47 47.0 47.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid netral 7 7.0 7.0 7.0 

setuju 45 45.0 45.0 52.0 

sangat setuju 48 48.0 48.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y1.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 3 3.0 3.0 3.0 

netral 8 8.0 8.0 11.0 

setuju 55 55.0 55.0 66.0 

sangat setuju 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y1.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 4 4.0 4.0 4.0 

netral 15 15.0 15.0 19.0 

setuju 40 40.0 40.0 59.0 

sangat setuju 41 41.0 41.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y1.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

tidak setuju 1 1.0 1.0 2.0 

netral 14 14.0 14.0 16.0 

setuju 42 42.0 42.0 58.0 

sangat setuju 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y1.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 5 5.0 5.0 5.0 

netral 15 15.0 15.0 20.0 

setuju 49 49.0 49.0 69.0 

sangat setuju 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y1.11 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak setuju 2 2.0 2.0 2.0 

netral 3 3.0 3.0 5.0 

setuju 57 57.0 57.0 62.0 

sangat setuju 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Y1.12 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid sangat tidak setuju 1 1.0 1.0 1.0 

tidak setuju 2 2.0 2.0 3.0 

netral 11 11.0 11.0 14.0 

setuju 55 55.0 55.0 69.0 

sangat setuju 31 31.0 31.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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LAMPIRAN VI 

DOKUMENTASI 
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Lampiran Surat Keputusan Pembimbing 
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Lampiran Observasi Dan Penelitian Awal 
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Lampiran Mohon Izin Penelitian 

 

 



137 
 

 
 

 

Lampiran Lembar Konsultasi Bimbingan 
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Lampiran Persetujuan Seminar Proposal 
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Lampiran Persetujuan Seminar Hasil 
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Lampiran Surat Bebas Plagiarisme 
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Lampiran Persetujuan Ujian Komprehensif 

 


